Jak nam pomaha kombinace
PPC, RTB a nakupu na primo

Dominik Neckar




Proc to délame?



Proc investujeme ¢as do obchodovani, i kdyZ nejsme
medialka?

- velky budget,

- kvalitni prostor (Brand protection),

« tematické weby nedostupné z aukce, nebo jen v malém objemu,
« prémiové formaty,

« kratkodoba akce co ma mit velky vykon (velky budget),

« neni potreba tolik cilit,

+ nejsou data a cileni v PPC,

- klienti obcas neodolaji nabidkam - lepsi je to mit pod kontrolou,
« vyhodnocovani.
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Moznosti cileni PPC, RTB, Direct buy



Jen pripominka

«  PPC — Data, kontext, umisténi, témata, demo, remarketing, LaL
. Bezfaktického pfriplatku, o cené rozhoduiji jiné faktory.

- RTB — Data, umisténi, demo, remarketing, LaL a DMP publika
« Zadata se plati (m0Ze pUsobit psych. blok), DMP néco stoji.

«  Primy nakup — Umisténi, Data (podle publishera).
« Zadata se priplaci, ale mnohdy je levnéjsi cilit na data nez na konkrétni
umisteni.
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Nevyhody nakupu na pfimo

« Cas — komunikace je naroc¢na, vyjednavani o cené, vSichni se chtéji schazet,
- Podate prst a utrhnou vam ruku.
- variace rozmeérl (narocnost pro kreativu),
« nedynamické fizeni pres obchodnika,
« duvéra (Probéhne to, jak jsme se domluvili?),
. potreba peclivéji rozplanovat a dopredu odhadnout vykon/pfinos,
« vylouceni remarketingu,
« frekvence, stridani kreativy napfi¢ médii (Nevidi uZivatel 10x to samé, jen na jiném
webu?),
« vyhodnoceni, konverze po zobrazeni, po prokliku vs. GA atribuce.
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Jak minimalizujeme nevyhody bannerovych kampani
koupenych na pfimo



Ad Serving, imp. Tracking, DMP

« Vyuzivame Adform, dalsi DSP pravdépodobné budou mit podobné funkce.
- Bannery do 100 kb servujeme.
« Heavy banners u publishera a vyuzivame jen tracking.

« Bohuzel takto dokazeme jen méfit, nic jiného, takZe spis nevyuzivame.
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Zapojeni remarketingu

NESTED rotator ndm pomaha v Uprave cileni

ROT_remarketing2017_750x100 0
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Optimalizace frekvence

Spis optimalizace frekvence zobrazeni jedineCné kreativy:

A) Storytelling

1 I jaro_2017_storytelling e Add members  Overview

Fazel
12 SIZES
jare_2017_verze1-300_600
FazeZ
12 SIZES
jaro_2017_verze1-250_250
Faze3
12 SIZES
[ e | jaro_2017_verze1-1920_1080
Fazed
12 SIZES jaro_2017_verze1-640_480
jaro_2017_verze1-1920_600
jaro_2017_verze1-970_310
jaro_2017_verzel1-480_300
jaro_2017_verze1-2000_1400
jaro_2017_verzel-Svepomoci__998_200
jare_2017_verzel_1170_200
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Optimalizace frekvence

Trochu sloZitéjsi verze:

B) Random a dalsi rotatory
Dovolena_300x600_b

General  Targeting m Edit inold UI

Dovolena_300x600_b-20170616-125145 Cancel
1. Dovolena_300x600_b-
20170616-125145 @ Geo @ Retargeting @ Time & Technical & Behavior
2. leto_300_600_dovelena_sli
de-20170405-195428
v CPEx Nakupniimysl - sluzby - Dovolena x +18.89 CZK

3. leto_300_600_dovolena_ve
netian-20170403-194444

bud Has not visited tracking po... = Any * Al Konverze - poptavkovy formuldf dvefe odeslan (10421970) x All
4. jaro_2017_verze4-300_600 A2: Konverze - kontaktni formulaf odeslan odeslan (10491979) =
A3: Remarekting - Navstivili kontakty (10492461) =

5. jaro_2017_verze1-300_600 Ad: Remarekting - Viichni navitévnici (L04924E5) »

A5: Remarekting - Divali se na dvefe (10492471) =

A6: Remarekting - Navitivili kontakty {10492846) X

AT: Remarekting - Viichni navitévnici (10492847) »

Af: Remarekting - Divali se na dvere [10492848) x

Ag: Remarketing - navstivili dvefie premium extra RD (10521500] x
A10: Remarekting - Navstivili kontakty (new) (10558307) =

- From location - Czech Republic - country %
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Méreni

Konverze po zobrazeni (Line Item)

Line Item ! Impressions CTR (%) ! Conversions i ocov (%) i sales

[DIS]_970x310_prokliky 1128 0,13% 04 6,41% 176 414,84
[DIS]_300x600_prokliky &8 0,23% 11 5.34% 0 748,21
[Dis]_480x300_prokliky_inline Tl 0,09% 0 0,00% 0,00
[DIS]_300x600_prokliky_inline 36 0,10% 4 11,11% 122556
[DIS]_480x300_prokliky 5,12% a0 185,19% 96 976,41

Konverze po zobrazeni (Banner)

Banner/Adgroups i Impressions ¥ § CIR(%) $ Conversions i cov(%) i Sales

[T thule2017_970x310_venetian 564 655 0,13% 52 6,94% T8 053,45
[T thule2017_970x310_3Dbox 564 179 0,13% 42 5,85% 98 361,39
7 thule2017_300x600_3Dbox 44 220 0,23% 5 4,85% 365517
[T thule2017_300x600_venetian 44 211 0,23% & 5,83% 6093,04
¥ 480x300_poradna_kolobezky_ 2017 17 800 0,09% 0 0,00% 0,00
[ 480x300_poradna_inline_2017 17 803 0,10% 0 0,00% 0,00
[¥ 300x600_poradna_poradna_2017 9202 0,11% 0 0,00% 0,00
¥ 300x600_poradna_inline_2017 9 069 0,11% 2 20,00% 422,29
[ 480x300_kolobezky2-20170510-203311 8 907 0,11% 0 0,00% 0,00
¥ 480x300_kolobezky1-20170506-162610 8900 0,03% 0 0,00% 0,00
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Sbhér dat mimo vlastni web



KdyzZ uz za to platim...

- Sbirdme data, jak to jen jde a odkud to jde.
« Modelujeme z nich publika, na ktera cilime.
« VyuZivdme hlavné v RTB.

Nakup prostoru Fee za ad serving a tracking
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Data

V DMP publiku:

« zobrazil se jim banner,

« interakce s kreativou (mouseover, event etc.),
« kliknuli na banner (a nebyli na webu),

- Cetli PR ¢lanek.

Settings TTL Frequency Cross device Lookalike Recalculable ()
a1 @] - (@ CE
Builder
Rights
@ Add Group Query Editor
Insights
Composition @ Campaign Data © My Audiences
Discovery
E] Campaign Data
= Data attributes collected throush serving ampaien.
Piract Pikal Data attributes collected through serving a Campaign
HT Dveie (Proficio Marketing CZ) = Transaction History 30 Days © Add rule

Impression « ht_dvere (394185) « x Tag ~ IS - jaro_2017_750x100_NES (17043129) =
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Little Case Study



Storytellingem k lepsi CTR

Obecné kdyz uzivatel neklikne béhem 3 impresi, tak uz vibec.

- Formaty: Branding, 300x600, 480x300.
- Kombinace programatiku a nakupu na pfimo.
- Storytellingovy rotator s riiznou frekvenci v kazdé fazi.
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Storytellingem k lepsi CTR

1. obdobi — 3+ 3 + 2 + xx 2. obdobi —1+5+5+xx
a. Primérné CTR0,22 % a. Primérmné CTR0,13 %
b. Branding CTR0,78 % b. Branding CTR0,59 %
c.  300x600CTR0,22 % c. 300x600CTR 0,14 %
d. 480x300CTR 0,18 % d. 480%300 CTR 0,06 %
3. obdobi —2+3+2+xx 4. obdobi — 2 + 3 + 4 + xx
a. Primérné CTR0,15% a. Primérné CTR0,25%
b. Branding CTR 0,54 % b. Branding CTR 1,54 %
C. 300x600 CTR 0,20 % c. 300x600CTR 0,20 %
d. 480x300 CTR 0,09 % d. 480%x300CTR 0,18 %

Potreba otestovat vice, ale s nasi kreativou vychazi posledni moznost nejlépe.
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Storytellingem k lepsi CTR

Cist& u impresi nakoupenych na pfimo u
rozméru 300x600:

. Cim vy$si polet zobrazeni v 3.
fazi, tim vyssi CTR ve 4. fazi. Ale
za predpokladu, ze pomér
zobrazeni je vice umérny.

+ Idealni frekvence by méla byt
asi3+3+4+xx.

i PROFICIO

Podil z celkoveho

Verze |Frekvence 1, 3 CTR
poctu zobrazeni

rem KK 0,3% 0,40%
1 3 81,3% 0,24%
2 3 8,2% 0,12%
3 2 1,7% 0,04%
4 XX 8,5% 0,07%

0,21%
rem »x 0,4% 0,30%
1 1 50,6% 0,18%
2 5 30,7% 0,14%
3 D 4,6% 0,02%
4 xx 13,7% 0,03%

0,14%
rem XX 1,0% 0,05%
1 2 58,8% 0,18%
2 3 13,9% 0,16%
3 2 4,8% 0,09%
4 XX 21,5% 0,06%

0,15%
rem XX 0,6% 0,73%
1 2 61,1% 0,22%
2 3 15,8% 0,15%
3 4 6,6% 0,08%
4 XX 15,8% 0,07%

0,18%




Display — HT dvere

« Prvni klient, u kterého jsme zacali kombinovat programmatic a nakup na pfimo.
« Conasktomu vedlo?

« Dlouhodobé vysledky z pohledu GA (zaujaty navstévnik):
° AdWOrdS - 6,4 0/0 Infolinka Po - P4 8:00 - 18:00

R, 778098 184 &, 777635123 Oteviraci doba pobodek htdvere@htdvere.cz

+ Skiik —10.9% - VEEEAA——
. Kontext—1,57% ol ATovere
« Banner—13,4%

- FB—16,4% Ochrarite svou domacnost

* RTB—17,25% Okl ety e e i AR St

. Pfimy ndkup — 18,5 % o< RS e e v N O ¢

° P ro kli ky — 22,9 0/0 Vyberte si nové bezpecnostni dvefe
« Imprese —14,4%
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Display — HT dvere

« 2017 z pohledu GA (zaujaty navstévnik) CPA:
«  AdWords — 409 K¢
«  Sklik —51 K¢
« FB—T73KC¢
« RTB—477Kc¢
«  Primy nakup — 133 K¢
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Display — HT dvere

i Poptavky web Prodaneé dvere = ena kampani
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. Zari,tijen alistopad 2016 — meziro¢né pokles on-line konverzi.
- Celkove ale mezirocni rist o vice nez 30 %.
« Cena za poptavku dlouhodobé na stejné Grovni + 15 %.

« Zaleden—kvéten 2017 meziroCné rosteme o cca 40 %.
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Pocet poptavek a prodanych dveri




