Jak optimalizovat PPC kampaneé v B2B
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Proc B2B a ktera delam?

Analytika v B2B

Zakladni principy

Postup pravidelne optimalizace na kampani
Prakticke rady a reporting



Ktera B2B délam?

> top 6 poradenska firma

> HR pro executive pozice

> tezke strojirenstvi

> velkoobjemove potisky cehokoliv v Nemecku

> vybaveni pro chemicke laboratore

Vsude aplikuji podobné postupy a velmi funkcne.



Precizni analytika je zaklad!

> Hardcile
o Odeslani poptavky pres web
m Faktto jde!
o Kliknuti na e-mailovou adresu nebo telefonni Cislo (v kontaktech, v sekci nas tym)

o Ebook, udalost, webinar

o Fax!




Precizni analytika je zaklad!

> Medium cile
o  Kopirovani na webu
o Prihlaseni k newsletteru
o Kliknuti na CTA tlacitko

o  Prohlizeni profilu na LinkedIn

o Stahnuti produktovych listu




Precizni analytika je zaklad!

> Low cile

Prohlednuti sekce kontakt

(@)

o Prohlednuti sekce nas tym
o Scrolling
o Videa

o Cas na strance

> Jak nastavit bez vyvojare? Handout - kody pro méereni kopirovani, navod
na sledovani contact formu v GTM, posluchace v GTM



| Které kampané v B2B pouzivam?

1. Vyhledavaci

a. Rucne
b. PPC hit
2. Obsahove
a. GMAIL ads
b. Bannery

Co naopak nevyuzivam:

o PLA
e YouTlube



| Zakladni principy
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Vyuzivejte statistiky mailoveho systemu, predavejte je obchodnikum.
Texty, texty, texty "Kvalitni ucetni sluzby - od 1000 dokladu mesicne” -
cileni na 4. - 8. misto

Nemilosrdnée vylucovat (okresy, jména, nejasne veci)

Jednoslovneé vyrazy - zapomen (vyjimkou bylo GDPR)

Tezke boje proti studentum - vypiname cast kampani

Nesnazte se vyhrat aukci za kazdou cenu - nechte agentury
konkurence at si hrajou!

Workoholik - nejlepsi kamarad PPCeckare



| Jak optimalizovat?
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/bavte se prumeru!

a. Osetreni extremu

b. Rozpad na individualni uzivatele

Pouzivejte prehled Technologie-Sit

Kontrolujte cile dle kampani ve srovnani s predchozim obdobim/rokem
Vysledujte si sezonu jednotlivych sluzeb (veletrhy, budgety)

Porovnavejte kampané mezi sebou - negjlépe s ngjakym best performerem
Nepodcenujte prehled geografie - zameérte se na male vesnice s velkymi

firmami
Rozlucte se s automatizaci - najdete si asistenta, ktery bude kontrolovat



Kod byl skryt. Pokud jej chcete,
napiste mi a poslu vice info.

V GTM je vytvoreny tag, ktery se
spousti pri danych eventech.

Napr.
* Nejedna se 0 spam — uzivatel
doscrolloval do 75 %
* \lysoce zaujaty navstévnik —
uzivatel klikl na CTA tlacitka

« Posila se do Analytics jakou
checkout action step

« https://developers.google.com/ta
g-manager/enhanced-
ecommerce#checkoutstep

i



Kody - https://goo.gl/yjszdM



| Praktickeé rady a reporting

1. Hlidejte siinterni procesy ve firme - trackujte poptavku,
chtejte vedet, jak dopadlal

2. Ziskejte podporu co nejvyssiho cloveka z firmy, ktereho
se vsichni boji :-)

3. Nepodcenujte politiku

4. Reporting (operativni, mésicni, Ctvrtletni, rocni)



MATE JAKEKOLIV
OTAZKY?




| Marketing Makers - “Co nemuzete zméfit, radéji nikdy nedélejte!
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