PLA kampane

Strukturovat nebo nestrukturovat - to je, ocC tu beézi.
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Specifika PLA kampani

* Automatickeé strategie nabidek:
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* Maximalizaci konverzi

Cilit na umisténi vyhledavaci stranky

Cilovy podil vitéznych zobrazeni




CPC vs. ROAS

* Tfi typy PPCckara:
1. Rebelové
2. Smolafri
3. Klikari
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CPC vs. ROAS

* Tri typy PPCckar:
1. Rebelové
2. Smolari
3. Klikafti

VyuZivd PLA M3 200+ konverzi  Podil klikait
5 1 20%
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Rebelové a smolari - strukturujte

Ve vyhledavani taky nemate vSechna klicova slova v jedné kampani a sestavé...

Strukturovani PLA kampani umoznuje mit kontrolu nad vykonem a bidy pro vybrané celky:
e produkty
* skupiny produkt(
* typy vyhleddvacich dotaz(
* marzové skupiny
* cenoveé skupiny




CPC: Rebelove a smolari - strukturujte

2 mésice pred

Primérna hodnota

. Prokliky CPC Cena Konverze Konverzni pomér | Cenazakonverzi | Hodnota konverzi ROAS
zménou a po konverze
Nestrukturované (B l‘l | i I = | I l‘-j l | ]
Strukturované [ | I_I | B I- [ I [ 1 [ |
Zména = -2% v -49% v -45% VN 33% VN 37% v -63% VN 39% = 5% VN 153%
1,5 mésice stiidané . ; . . . | Primérna hodnota
. . Prokliky CPC Konverze Konverzni pomér | Cenazakonverzi | Hodnota konverzi ROAS
proti sobé konverze
Nestrukturované R | | | R | | | |
Strukturované | | | | | | | | || | I
Zména = -1% v -37% v -38% VEN 19% VN 20% v -48% = -2% v -17% N 59%
2 mésice pred . 3 . . . | Primérnd hodnota
. Prokliky CPC Cena Konverze Konverzni pomér | Cenazakonverzi | Hodnota konverzi ROAS
zZménou a po konverze
Nestrukturované B | | | L R | | | |
Strukturované |‘ Jr | |‘ J>-, J|-f | |- |‘ | J|-,
Zména PN 212% v -39% PN 90% VN 142% v -22% v -22% PN 214% VN 30% VN 65%




Prizpusobte strukturu klientovi

3 kampané Nabytek
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Pripravte se na udrzbu

* prochazeni vyhledavacich dotazU
* aktualizace seznam( vylucujicich slov

* Upravy nabidek podle dosazeného vykonu




ROAS: Klikari — nepodcente to...

Aby strategie tROAS fungovala:
* Alespon 200 konverzi za poslednich 30 dni

l
e Spravné nastaveni vyse ROAS —> ani malo,

ani moc
* Neomezeny rozpocet
 KratSi prodleva konverze
* Zmény po 2-3 tydnech

* Zmény o cca 10 % -> pfipravte se na to, Ze
vysledek nebude hned




ROAS: Citace smrtelniku

* ,Vyhoda je automatizace, pohodlnost. Nevyhody - flexibilita.”

* Verim, ze pokud ma klient tisice konverzi, tak to funguje perfektné, ale to prosté maji jen top
klienti.”

* ,Btw. jsem u toho klienta zkousela tu optimalizaci na ROAS (nekdy od rijna mi bezela) a
fungovala velmi dobre.”

mmm) | Ale jak prisel leden tak se nevzpamatovala.”

* ,Zkousel jsem to u klienta XXX. Za mé to bylo dobry. Tfeba to hned zcela nefungovalo, ale po
néjakém meésici/dvou jsem se dostal asi na 90 % vykonu kampani s manudlnim bidovanim.”

mmm) | Pak jsem musel omezit rozpocty a Uplné se to podélalo.”




Dalibore, a co kdyz...

klient doCasné zméni cil?

klient zméni rozpocet?

prijde neobvykle vysoka objednavka?
prichazi sezona?

skoncila sezéna?

prestane fungovat meéreni konverzi?

N o Uu bk w DN Pe

se v AdWords duplikuji konverze?

Jsou klienti, pro které neni strategie tROAS vhodna ani pri 200+ konverzich a jak je poznat?

Jak postupovat u nového klienta?




A jak postupovat tady?

2 mésice pred . ; . . . | Primé&rna hodnota
. Prokliky CPC Cena Konverze Konverzni pomér | Cenazakonverzi | Hodnota konverzi ROAS
zménou a po konverze
Nestrukturované L | | | B i | | . . .
Strukturované |‘ | |‘ l}t I|L | |- |‘ l|- I|‘ |
Zména VN 212% v -39% N 90% VN 142% v -22% v -22% N 214% VN 30% VN 65%

* Klient ma 1 PLA kampan a cca 35 konverzi mésicné
* Rozpocet je neomezeny, pokud se plni PNO -> ale PNO se neplni (misto 15 % je 30 %)

* Po rozstrukturovani se podarilo dostat na 15 % PNO -> rozpocet se uvolnil -> konverze vzrostly
na cca 80-90.

* Co ted?




Dekuji za pozornost!




