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Prečo chcem mať Facebook data v Google 
spreadsheets ? 
● Prehľadnosť
● Úspora času / všetko na jednom mieste
● Jednoduché filtrovanie a vlastné pohľady 
● Pravidelný / automatický update dát (Supermetrics)
● Príprava formátu pre GDS 
● Metriky, ktoré rozhranie Ads manageru neposkytuje
● Finálny bulk import súbor
● URL checker
● Všestranné využitie: tvorba kampaní, obmena kreatív



Ako si Supermetrics nastaviť? 



Jednotná taxonómia je podmienkou 



Štruktúra Google tabuľky 
● List s dátami zo Supermetrics
● Check list pre rýchlu kontrolu výkonu kampaní
● Niekoľko listov s konkrétnymi pohľadmi
● Master list: zhromažďuje všetky úpravy do 1 listu
● Bulk Import list



Aké Facebook ads metriky sledujeme?  
● Link Clicks
● CTR (Link click-through rate)
● Relevance score (RS)
● Budget / začíname s minimálnym rozpočtom
● Reach
● Frequency
● PNO / nemáme 
● Konverzný pomer / nemáme
● Engagement 



Ako zlepšiť Relevance score?

Zdroj: https://goo.gl/t6rYh3



Aké základné pohľady sledujeme?  
● Ad sety bez konverzií v 3 úrovniach
● Dobré PNO, zlé RS = zmena kreatívy
● Vysoké PNO, dobré RS = bidding
● Splňujeme KPI, dobré RS = budget
● Vysoká frekvencia
● 0 impressií
● Nízky reach
● URL checker



Ako to celé funguje? 

● Pri stovkách Ad setov nie je možné mať plnú kontrolu
● PPCčkári milujú performance, ľudia milujúci Social až tak nie
● Konkrétny case (list) = konkrétne riešenie (návrh)
● Suggested bidy pre inšpiráciu
● Možnosť vložiť novú max CPC



Ako to celé funguje? Ukážka 



Kreatívu meníme, keď je to potrebné = 
frekvencia



Okamžite hľadáme problém - nízky reach



Dokážeme sledovať v URL 404ky - alerty



Nakoniec všetko “ready to import”



Náš workflow - denné aktivity

● Plníme KPI? 
● Neprekračujeme rozpočty? 
● Výkyvy, výpadky a nové kampane
● Dashboardy v GDS / dúfam, že ukážem nabudúce :-)
● Včera vs. predvčerom a posl. 7 dní
● MoM x YoY
● V prípade anomálií, hľadáme problém a definujeme 

konkrétne kroky, ktoré je potrebné vykonať



Náš workflow - týždenné aktivity

● Hlbšia kontrola: prejsť Google spreadsheety
● Import zmien / výsledok práce v tabuľkách
● Väčšie úpravy a zmeny v účtoch nerobíme to hneď, ale 

plánujeme (pracujeme na princípe GTD)
● Obmena reklamy s vysokou frekvenciou, nízke RS, ...



Náš workflow - mesačné aktivity

● Samozrejme mesačný report
● Stratégia na nasledujúci mesiac
● Testujeme 2 - 4 nové veci každý mesiac 
● Pravidelné krátke školenia, kde navrhneme nové 

experimenty
● Popis zapracovaných experimentov a noviniek v účtoch
● Zjednodušujeme si prácu a automatizujeme



Ďakujem :-) 


