Google Shopping:

kdyz Bloomarty nestaci



Case study - vychozi situace

e E-shop
e 45 000 produktu
e Google Adwords, Sklik, Heureka, Zbozi, ...
e Google shopping
o 1 kampan, 1 reklamni sestava, 45 000 produktd, produktové skupiny dle kategorii

o Naklady v tisicich mésicné
O PNO 7 %



Leden 2017 - Srpen 2018 -> narust trzeb o 815 %



Bloomarty

e Problémy

o velké mnozstvi kategorii a produktu

o rozdilné marze
e Reseni - Automatizovana tvorba kampani a optimalizace pomoci skriptd

o Kazdy produkt stanovena maximalni cena za konverzi
o Pocitani spendu pro kazdy produkt

o P¥i prekroCeni max. CPA pozastaveni produktu

o Prfikonverzi start od 0

o Automatizovany bidding vypocteny zvlast pro kazdy produkt



Vysledky

Narust trzeb o 100 %, ale velké vykyvy v cenach za konverzi -> zhorseni PNO




Co dal?
Smart bidding

e ZmenSeni poctu inzerovanych produktd

o minimalni marze produkt

o maximalni dodaci lhata

e Pfidani “marzové skupiny” do feedu jako custom label
e Rozdéleni do reklamnich sestav dle vySe marze
e Rucni optimalizace -> targetROAS pro reklamni sestavy

e Narust trzeb o0 320 % pfi zachovani cilového PNO



Proc to prestalo fungovat?

Konec sezony vs smart bidding

e S koncem povanocnich vyprodeju narust ceny za konverzi o témér 100 %

e \/yrazny pokles trzeb o 60 %



Novy nahled na Google Shopping

e Google Shopping = porovnavac zbozi

e Rozhodujici faktor pro zakaznika -> cena

e Rozhodujici faktor pro klienta -> marze

e Jak to dostat do systému -> custom labels

e Data o cenach produktl konkurence

o Data scraping z Heureka

o  Umisténi do feedu jako custom label



Nova struktura kampani

e 3 kampane

o Zaklad ve dvou custom labelech
o Cena v porovnani s konkurenci (levngjsi, srovnatelna, drazsi) - kampané
o Marze (6 skupin) - reklamni sestavy
o  Manualni bidding
e Temer okamzite vysledky
o Rychly narust trzeb

o Jednoducha optimalizace



Narust trzeb o 320 %




Vyhody

Zakaznici vidi produkty s pro né zajimavou cenou

Vig ViIwv s

produktu:
e Zvysovani Cistého zisku
e Dokazeme prodavat produkty napfic¢ celym sortimentem (levné, drahé, mala
maze, vysoka marze)

e Rychla reakce na vykyvy



Next steps

Jak Iépe podchytit aktualni trendy:

e Sezona
e TV kampané

e \/ysoky pocCet ks produktu na skladée

Vytvoreni dalSiho custom labelu



Co je potreba?
Znat dobre klientuv business!

e Fungovani trhu

e Konkurence

e Chovani zakazniku
e Nakupni proces

e Rozhodujici faktory

Nékoho, kdo to vSechno naprogramuije :)



“Maly” fuckup na konec




