VlLab

Smart Shopping kampane
Blackbox aneb co o nich vime
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3. Kdo ma lepsi vysledky nez tROAS / manualne?
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VU
O co jde? Lab

e Automaticky optimalizované kampane na
maximalni hodnotu konverze

e Zobrazuiji se ve vyhledavani, GDN, YT nebo Gmailu



ulab
V ¢cem jsou lepsi / flexibilnejsi nez my?

e Biddovani

(logika, maximalizace obratu, chytrejsi nez tROAS)

e Produktovy prospecting
(TOP produkty i ty s vySSi cenou)



Bez ¢eho je nespustime? ‘ulab
1. Musime méfit konverze a SPRAVNE jejich hodnotu
2. Potrebujeme mit alespon 20 konverzi za 45 dnu

3. Musime mit nastaveny remarketing (idealné i parametry
pro DRMKT)

4. Potrebujete publikum alespon o 100 cookies

5. Feed a splnovat obecné podminky pro shopping kampané



TIP Vlab
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Venuj zvysenou pozornost nastaveni a
sbirani remarketigovych publik

(GTM, Google Tag Assistant, Dataslayer...)




Co musime mit dal na pameéti? ‘ulab

1. Maiji vyssi prioritu proti normalnim PLA / RMKT kampanim
-> Vétsina impressi se presune do SMARTek

2. Nehlasi “Limited by Budget™ -> Min. budget PLA + RMKT

3. Ztratite prehled -> Impression Share, Auction Insights,
Networks, Search Terms, Benchmark CTR...

4. Ztratite moznosti -> Bid Adjustments (Zafizeni, Publika..),
Ad Scheduling, Negative KWs, Biddovat na TOP produkty,

Lokality
S
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Nespoustéjte SMARTKYy, kdyz... ulab

1.

Se potrebujete ucit z vyhledavacich dotazu
(novy klient, porovnani dat ze Search kampanémi...)

Nemate optimalizovany feed
Potrebujete cileni na urcité geolokality

Mate opravdu velké kampané (tROAS, lepsi vhled)



VlLab

Optimalizace
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Musime vyjit z toho, co nastavujeme... ‘UlLab

1. Budget

2. Cilovou zemi

3. Feed se vstupnimi daty
4. Cilové ROAS (volitelné)

5. Logo, Text, Obrazek



Porovnani s klasickymi PLA ulLab

Klasické PLA SMART

Bidujete ZvySujete budgety

Analyzujte stavajici data a
optimalizujte feed jesté pred
spusténim

Resite relevanci Search Terms
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Venuj zvysenou pozornost
optimalizaci a obsahu feedu
(min. Title)

(stary dobry OpenRefine)
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Vyhodnocovani




Jak vyhodnocovat? vlab

1. Vyhodnocujte az po 15ti dnech, co se kampan
prestala ucit

2. Srovnavejte standardni PLA a DRMKT x SMART

-> TIP: Jednoznacné si pojmenovavejte kampaneé



Divejte se na trendy... ulab

1) New Sessions v Google Ads

Share AdWords Optimised List @ Share AdWords Optimised List X

Week of 12 November 2018

© Paused Type: Shopping Budget: PLN2,000.00/day

% new sessions 1-30Nov2018

Ad Groups
-38.62%

= None ~
To add a note, click on the chart

ADD NOTE




Divejte se na trendy... vlab

2) New x Returning Users v GA

a= Audience
Overview
Active

Lifetime Value Summary SiteUsage GoalSet1 Ecommerce

Cohort Analy
b=

Users v | VS| N Day  Week Month | a4

Aidis ® Users New Users

1,000
User Explorer

Demographics
Interests

Geo

September 2018

4 Behavior

New vs Returning

Freguency &



Divejte se na trendy... ulab

2) New x Returning Users v GA

Conversions  eCommerce ~

New Users. Avg. Session Duration Transactions Revenue Ecommerce Conversion Rate

1,673 ) 1,141 X 00:02:33 CZK 157,956.75 2.48%

1. New Visitor CZ-CS|PLA| | Smart 1,139 (57.15%) 11410 40.94 A 00:02:02 1.74 CZK 34,104.00 (21 59 1.31%
2. Returning Visitor CZ-CS|PLA| | Smart 854 (42.85%) ] 59 & 00:02:54 26 CZK 123,852.75 an 3.28%

Showrows: [ 10 #|Goto: |1 |1-20f2 | € |




Divejte se na trendy... ulab

3) Konverzni cesty

Campaign (Or Source/Medium) Path

| CZCS | PLA| |Smart > | (direct) / (none) x 2 ||

[ CZCS | PLA| WS smart [ (direct) / (none) |

| czCS|PLA| | Smart lm“
(G20 PR i 2> (goegi o]
| CZ:CS | PLA | W] Smart x 2 |

{ (direct) / (none) | CZ-CS|PLA| | Smart |
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Zkontroluj si vyvoj New x Return Users
u tvé SMART shopping kampane
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4 Prakticke tipy



Méreni konverzi ‘ULab

1) Posilejte si v tagu pro méreni konverzi i ID Transakce

{{js.ecomm_totalvalue_without v &

Order ID @

{{dl.transactionld}}




vlLab
Proc?

e Mdlzete ze statistik Ads “fake”
objednavky z vysokou hodnotou

e Predejte zapocitavani konverzi
(napf. navrat na dékovaci stranku)


https://support.google.com/google-ads/answer/7686280
https://support.google.com/google-ads/answer/6386790

Vlab

Zkontroluj si, zda se ti v Google Ads
konverznim kodu posila unikatni
ID transakce

(GTM)




Dopliikové feedy ulab

2) Seznamte / Pracujte s doplikovymi feedy
(Prezentovala Bara Nemravova na minulém Campu -> )

PRIKLADY VYUZITi DOPLNKOVEHO FEEDU

Pridani nebo prepsani [custom_label] pro usnadnéni spravy
Zména atributu [title]
Vylouceni konkrétnich produktl pomoci atributu [exlude_destination]

Doplnéni chybéjicich kodua [gtin]



https://s3.eu-central-1.amazonaws.com/uploads.mangoweb.org/shared-prod/ulab.rocks/uploads/2018/09/Ba%CC%81ra-Nemravova%CC%81-PPC-camp-dopln%CC%8Ckovy%CC%81-feed.pdf

Na zavér shrnuti ToDo: ulab

1. Veénuj zvysenou pozornost na nastaveni a sbirani publik
2. Optimalizuj feed
3. Zkontroluj si vyvoj “New x Returning Users” v GA

4. Zkontroluj, zda posilas v konverznim kodu ID transakce



Clanek u nas na blogu vlab
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‘ Diky a uzijte si PPC
Camp na maximum! :) >

Petr Bures, Blog: uLab.rocks/blog | Twitter: @petab93, @UnicornsLab
E-mail: petr@ulab.rocks




