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Jak jsme test délali?

Duben 2018 — automatické strategie u vétSich kampani

Cervenec / srpen 2018 — Mikro konverze v Google Ads

Rijen / listopad 2018 — nastaveni automatickych strategii u mensich kampani
Leden 2019 — vyhodnoceni + Upravy

V experimentech byly nastavovany automaticke strategie maximum konverzi
a tCPA




Typicka kampan pro experiment
Prezentacni B2B a B2C weby — konverze vyplnéni formulare.
Nedostatek hlavnich konverzi pro automatické strategie (cca 10)
Mensi skupina — 50 konverzi (vysvétleno dale v prezentaci)
Rozpocet 30 000 — 80 000 K¢.
Vhodné pro Target CPA, nebo Maximalizaci konverzi.

Nejcastéjsi typy mikro konverzi:

- Navstéva kontaktnich stranek, detaily produktu

Scroll do 3/4 , nebo konce stranky
- Navstéva x stranek

- Interakce s webem, mapkou
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Co jsme sledovali?

Jak se zaCaly ménit poméry hlavni konverzi a mikro konverzi u ,,starych”
kampani a strategii.

Narust a vyvoj poméru hlavni konverzi a mikro konverzi u experimentu s
automatickymi strategiemi

Ostatni metriky, jako CTR, CPC, konverzni pomér, cena za konverzi




Vysledky
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Kampané do 10 konverzi mési¢né

- 2 varianty

- Mikro konverzi byl vysoky pocet — cca 100 mésicné
Vysledek:

* Optimalizace na mikro konverze, na hlavni konverze pozapomenuto
 Narust ceny za konverzi o 10-20 %

- eCPC — hlavni konverze zustali, mikro rostli.

- Mikro konverzi bylo primérené k hlavnim konverzi ( stejné, max. o polovinu

vice)
/ - Vysledek — Automatické strategie neptinesly vyraznéjSi zmény, poptipadé narust mikro
konverzi bez efektu na hlavni konverze. Cena za hlavni konverzi zlistala stejna.
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- Rozdil — brezen/duben — automat strategie. Srpen pridany mikro konverze.
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Kampané s 50 konverzemi mésicné

- Hlavni konverze prestaly rust / zpomalily rust po nasazeni mikro konverzi.
Cena vzrostla 0 30-50 %
- Rust mikro konverzi byl vétsi, nez rust hlavni konverze (pomeérove)

Cena mikro konverzi klesla az 0 93 % (pouze dukaz o optimalizaci na mikro,
k ni¢emu to nebylo)

Zajimavost — mikro konverzi bylo zpoCatku méné, nez hlavnich konverzi a ‘
béhem 4-5 mésicu se to otocilo.
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- Nemame jedinou kampan z 15 testovanych, kde by mikro konverze pomohly.

Z.avéry z experimentu

- Ve velké ¢asti1 uctl mikro konverze odstranujeme.

- 'V mensi mife zkouSime dalsi test — nasazeni velice ,,prisnych”” mikro
konverzi

- Pro kampané, které nemaji dostatek konverzi pro automaticke strategie, jsme
tudiz lepsi feSeni, nez eCPC nenasli.
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