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Problém je v tom, ze nevime o
tom, ze délame

HYBY




hat is why you fall.
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FAIL #0 Kampan v patek

e Situace: (Jsem novej) a spustim kampan v patek - nejlépe odpoledne
e V pondéli zjistim, ze jsem protocil $10k a zacinam zjiStovat proc¢
> Aha LP je 404

e Nikdy nepustit kampan v patek > nebo ji v sobotu zkontroluju
e A taky ne na 404 :D

1 min



FAIL #) Nevypnuti aplikaci

e Situace: Google zménil vypinani aplikaci > neresim to

o Fail: 2 s
nevypnuti mobilnich
aplikaci, protoceno za
tyden cca 70 000 K¢ do

vzduchu :(

e Kde to je?
ADD NEGATIVE MOBILE APP CATEGORY ~

A G . Negative cate... | Ad group I
All Apps Campaign-le... | 10 sec




FAlL #2 Spatné nastaveni

e Situace: Nechapu, pro€ ma kampan spatny/divny vykon

e Redeni:
o Stahnu kampané do editoru a vsechny je naraz oznacim
o Zkontroluji nastaveni plosné

e Jednou za kvartal

0 min



FA‘ L #3 Prekryvajici se search termy

Situace: Jeden dotaz se chyta ve vice sestavach

ProC je to problém:

o Vyssi spend

o Mensi relevance + kontrola

o Bordel v uctu

Reden:

o PFi kontrole search termuU > kontingenéni tabulka

o Pokud je jeden ST ve vice sestavach > vyloucit z jedné

Aspon jednou za kvartal 15 min



FAIL #%

Simulate: @ Leaving any keyword-specific bids ©) O Applying bid to all keywords ©)

Prebiddovdno

Set an ad group-wide Max. CPC bid of CZK50.00 ® mpr. ¥

Max. CPC Impr. Top Impr. 16 —0
CZK50.00 (current) 16 16 12
@
O cza7 15 ” :_‘Ei ;
(O czxos9 8 4 4
O CZK Set a different bid
CZK50.C
Impr. (Top) Search abs. Sei;rc:\ vg.
% top IS Pl os.
share
100.00% 100.00% 100.00% 1.0



FA“L #‘* Prebiddovano

e Situace: Utracim jak o zivot a nic z toho
o Reseni:
o Obcas se podivat na bid simulator
o Vyfiltrovat ad groupy s impr. share > 90%

e Pri bidovani/jednou mésicné

S min



FAIL #S

e Situace: Snazim se predejit maildm s upozornénim na pieklepy
e Postup:

o Vykopirovat z editoru do sheetu (pozor i na KWs)

o Opravit

o Nahrat zpét

Preklepy

e Podle toho, jak aktivhé ménite texty :)

1S min



FAIL #6 Vypadly feedy na
Black Friday

e Vypadly ndzvy produktd
o zamitnul se feed a postupné vypadavaly produkty

e Rychly fix: doplnkovy feed - naparovani nazvu na ID

e Prevence: StandUv skript ¥

30 min



FA‘L #7 VAanoéni konverzni smrst

e Situace: Kampané jedou cely rok Uplne v pohodé&. Pfichazi Vdnoce &

o & JezisSek mi pFinesl darecek - rist konverzi o 1500%
e Fail: Programator dal konverzi na LP = navstévnost
o I prilis dobry vysledky jsou podezrely

e Kontrolujte si i ty nechytrejsi hlavouny

S min
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ivy narust spendu/pno

FAIL #8 i

e Situace: Porad se mi skvéle dari, ale...
e Redeni:
o Tabulka YoY/MoM

Conv.Value Cost PNO
| listopad 17 fijen 18 listopad 18 MoM  YoY listopad 17 fijen 18  listopad 18 MoM YoY listopad 17  fijen 18 listopad 18 MoM YoY
#GDN 1978513 114 664 218507  [194%=89%| 462576 70414 134592 91% | -71% 23% 61% 62% 0%  163%
#PLA 2009 933 870 829 2992 039 9% | 457838 211596 661943 213% | 45% 23% 24% 22% 9%  -3%
=ISEA
#BRA 2739 790 989 257 3949 452 299%  44% 8474 12310 13366 9% 58% 0% 1% 0% 73 9%
#PNO 3019 692 1521 890 4069 620 167% 35% 684074 517939 858867 66% 26% 23% 34% 21% -38 7%
Celkovy soutet 9 747 929 3 496 640 11229 618 221% 15% 1612962 812258 1668768  105% 3% 17% 23% 15% 36%  -10%

K 31/pal rok
e Jednou za kvartal/pul roku 1 hod



FA‘L #9 Nepohliddni si nového webu

e Situace: Redesign webu
e Co se muze stat:
o Nemame presmerovaci tabulku
o Publika se prestanou sbirat > vypadne RMK
m Zmeni se url/event
m Nenasadi se kody
o Vypadne mereni konverzi
o Prestanou se generovat feedy

e Jak tomu predejit:
o Checklist + zmapovat si, jak se co méri ted’
= Prekontrolovat pred spusténim (analytik,sear,programator)



FA‘L #’6 Délate néco proti pravidlim

e Situace: Délate néjaky kampané na kraji legalnosti
e Co se muze stat:
o Zabanujou vam ucet - pravdépobné pred Vanocemi. Zaméstnanci
chtéji dostat svlj bonusek :-)

e Mit druhou firmu se separatnim uctem, bankovnim spojenim a sidlem.

2 dny



*BG”US‘* Vyvoj jednotlivych kanald

e Situace: Novy klient
e Podivejte se, jak se vyviji jednotlivé kanaly za posledni 3 roky
o Cil: zjistit, jestli se historicky nestalo néco divhyho

> obc&as se mUZete objevit fail, o kterém se vam ani nesnilo :)

1S min



VLAB ACTIVITIES

Meésicneé
ST check + SKLIK!
Placements check
Expensive conv and wasted
spent
Recommendation table check
Ad tests
KW diagnosis for blocked Kws
Disapproved ads & extensions
Low CTR kws + Low search
volume kws

Kvartalne

segmenty & bid adjustments
Google search partners
rozsSireni

overlaps check

spelling check

Nové bannery

structure and neg.kw revision

skripty



T‘Py Na FB jsem omylem
preklikl cenu bidu, takze

jsem vycerpal rozpocet
cca 100k a bez

Nepoustejte kampané pred vikendem konverze

Novou kampan zkontrolujte 2. den!

U GDN vypnéte apps - (all categories)

Délejte si pozndmky na dulezité véci do Ads/kalendar

Obcas si seradte vsechny search termy podle impresi

Ke 404 pridejte 301

V pondéeli udélejte rychly check Week X Week

Ptejte se proc
Pochybujte o sobé



Jel jsem do Londyna na
dovCu, sam. Po
ubytovanl jsem Sel do
obchodu, cestou zpét do
hotelu na mé narazil asi
2 metrovy negr a ptal se
meé jestli nechci
marihuanu. Samozrejmé
ze jsem chtél. Dal jsem
mu dvacet liber... Mno, a
on pak prisel zpatky, ale
misto marihuany mél
crack! Presvédcoval me,
ze je to mistni
synteticka marihuana.
Az kdyZ jsem si dal 4.
potah tak mi doslo, ze
srdce takhle rychle
nabije z THC, ale bude
to asi néco jmyho Tak
jsem mu dal dalSich 20
t at uz koupi tu travu. A
vite co? Zase prisel s
crackem... Jako, nebylo
to Spatny, ale ta Zelezita
chut nic moc, zlaty
pervitin!



