Google nakupy + Smart bidding
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ProC neni eCPC spravny smer?
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eCPC tROAS

e vhodné pro omezeny e jetreba neomezeny
rozpocet rozpocet

e kdyz mame malo e potrebujeme méreni
konverzi konverzi

e chceme manualne e potrebujeme aspon
omezovat nabidky 50 konverzi za 30 dni
cpc
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Zobrazeni Prokliky Konverze

tROAS 762667 ' 9622 _ 1,26% _ 9,49 K¢ 91 32819 Ké 291 ‘ 44,31 % stené
eCPC 338747 5376  159%  551KE | 29601,99KE 14 3933%  stejné
e tROAS maximalizuje Cerpani rozpoctu
e kupodivu funguje i na mala data
e Setri praci a je flexibilni
e nemusite se bat ani maximalizace kliknuti

(s rozumnym CPC si Casto umi zachovat PNO)
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Manifest za Bloomartyho
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Kdy ma smysl?

Rozdilné vykony a pfistupy k dotazum

e obecnym dotazum povolit nizsi ROAS

e naopak na konkrétni byt prisni

e je potreba hodné dat

e MmuZeme pouzitirozdilné bidovaci automaty

Kampan Prokliky . Zobr. CTR Pram. CPC Cena/konv. PNO
K PLA_Znaky + obecny vyraz - suda 30941 2852258 1,08 % 7,08 KE 34942 KE 14,48 %
B PLA_Ostatni-suda 20352 1639 440 124 % 430KE 31538K¢e 1392 %
u PLA_ Produkty - suda 3785 208 697 181% 6,93 KC 24527 K¢ 1242 %
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Nastavenim strategie prace nekonci
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Vylucovani produkty dle Lidus - diky ti za to :)

http://www.lidasvitalkova.cz/optimalizace-nakupu-goodgle-na-urovni-produktu/

Systém | pres automaty nekteré produkty
nadbidovava - rozpad dle ID produktu

[ ] Skupina produktd Max. CPC

zi% Rozdil = Podil zobr. ve
P 9 - Srovnani Picciy R
Zobr. Kliknuti . Cena Prum. CPC max. CPC Vv

P Hodnot:
MP | Srovnani CTR Konverz Cena/k
cen produkti 5 siti konv./ cena
(-] 1 04812 Vylouceno 24220 744 521245KE 7,01KE 307 % 7974 % 0,00 0,00 0,00 KE

cena tohoto produktu je 20 000 K¢

dle KP uz méla konverze probéhnout, PNO uz by
bylo vysoké
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http://www.lidasvitalkova.cz/optimalizace-nakupu-google-na-urovni-produktu/

Nakupy neukazuji cenu produktu a nechce se mi
pocitat: T — —

() A Viechny produkty =
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1. UrCeni rozmezi akceptovatelné CPA
a. dle stanoveného PNO
b. dle marze
2. Vlozenirozmezi do vliastniho stitku
3. Rozpad produktt v kampani dle stitkd
4. Vylucovani produktl s vysokou cenou/CPA
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Smart kKampané neumi rozpad dle ID.
Lze vlozit ID do vlastniho stitku a podle stitku uz lze
vylucovat ze smart kampani.
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Pristup vylucovani produktd Ize vyuzit i ke
zkvalitnéni navstévnosti. A to u produktu s nizkym
CTR - pro srovnhani lze vyuzit vlastni celkové CTR

nebo sloupec srovnani CTR.

Rozdil  Podil zobr. ve

Pram. CPC ':;:vgglg MP  SrovnaniCTR = srovnavacich Vyhledavaci
2 cen produktu siti

7,16 K& 579 Ké +1,44 % 68,36 %
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