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Product offer Warehouse @ Order
120+ brands @1700 shipped packages/day 4,52 products
3 own brands 7740m? (used about 30%) value 39,72€
9300+ SKUs Average stock turnover: 27 days 98% B2C
422 own products Stock value in PP:1,5-1,8M € 2% Gyms

57% revenue from own brands

on 12/4/2018




GymBeam
Facebook campaigns

Rozpocet: 50 000€
Kampane: 400+ mesacne
Adsets: 1500+

PocCet krajin: 7

Pocet fulltime specialistov: 1
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e Priprava dat pre analytiku

e Reporting a vyhodnocovanie kampani
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Rozdelenie kampani do podtyva

e aky typy kampani tvori vasa firma z hlfadiska ciela?
e urcenie tychto typov / podtypov a vypracovanie struktury
e urcenie jasneho a jednotneho namingu na zaklade struktury

(kampane, adsety, UTM...)



Rozdelenie kampahni do po

GymBeam (CZ - Cestina) tagged Sportovni tadka Profi Black - +++

G y (RO, MD - ) tagged Proteine Just Whey — *** === | GymBeam + darky
== | 1000 g - GymBeam and Tricou pentru femei Stop Wishing White Sponzorované (demo) - G
Pink - GymBeam. Vyzbrojen do fitka. @ Co patfi k vasi povinné vybavé? ¢
Sponzorované (demo) - & Sportovni taska . https://bit IyIZNONuRzo "
Cum este pentru voi cu puterea vointei in timpul sarbatorilor de Craciun? (& Sejkr & hitps/bit ly/2Q6WSkP@ GB GymBeam (CZ - Cestina) tagged Proteinovy Mug Cake Mix 500 ***
Obisnuiti s cedati tentatiei cand vine vorba de delicatese sau puteti rezista? Panské obleceni L https:/ibit ly/2Sj4yRz @ L

g - GymBeam.
Sponzorované (demo) - &

-

Zobrazit preklad
Zobrazit preklad _ Mmmmm & Kdo by si dal nas proteinovy mug cake, palec nahoru. &

Zobrazit preklad

- s - Aoa

- . 2 . @07 Jakub Gareth Bialy a 439 dalSich 13 komentarov 6 zdielani
OO 6.4t A oisatarov 14 el Q0% 14tis 24 komentarov 27 zdiefani



CITAJTE VIAC V CLANKU
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Rozdelenie kampani do podtypov “BRAN

gymbeamcz « Sledovat’

gymbeamcz Dfepy a vypady se povazuji za
nejefektivnéjsi cviky na vyformovani pevného
pozadi. @

#booty #bootytraining #fitness
#fitnessmotivation #bodybuilding #instagood
#squats #gym #gymtime #workout #training
#fitgirl #fitwomen #healthylifestyle
#healthychoices #gymbeamcz

fit_train_weights Looking good ¢b

845 Paci sa mi to

O Q A

A

/

gymbeamcz « Sledovat

gymbeamcz S jakou vahou jste na bench
pressu zadinali vy a na jaké jste ted? Q@ O &
#benchpress #progress #keeup #motivation
#fitnessmotivation #fitness #bodybuilding
#gym #gymtime #gymlover #training
#workout #gymbeamcz

Zobrazit vietky komentare (11)

greenrabbit.luza Rekord mam 80kg 30xv
kuse a maximalka 110kg 5x

atrix_x Zacatek - bez zavazi, maximalka
asi zatim 45 kg @

yng_peety_aka_sladucky_gvdzo Zacinal
sem asi na 70-80kg a ted 130kg

adrian_powerlifting Zacitek maximalka
30kg ted 92kg e

@ Qb N

640 Paci sa mi to




(B GymBeam (HU - Mad'arsky) eoo
[ eeee) < - 3

zorovane

15 legjobb habhengerrel végezhet6 gyakorlattal
szolgalunk, amiket mar az elsé edzés utan
imadni fogtok. & Erét és jobb stabilitast
épithettek ki és ezzel egyutt enyhititek az izmok
merevségét és fajdalmat. ¥

Ti milyen gyakorlatokat végeztek a
habhengerrel?

Zobrazit preklad

GYMBEAM.HU
A 15 legjobb habhengerrel végezheto
gyakorlat

4 komentarov 114 zdielani

OO 349

GymBeam.ua (UA - ukrajinéina, ...
QQ Rustina)

oponzorovane

KTO yMaeT 4To MOCTHK 3TO yNpaXHeHKe
Tonsko Ana aesywek? 4 MpouunTaiite cTaThio
0 TOM, 334eM HeobBxoauMo 406aBUTL MOCTUK B
CBOK TPEHUPOBKY KAXKAOMY. .

ECTb 34€Ch Te, KTO PErynapHO AENaeT MOCTHK,
0TNpaBbTe Ham OTO BaLLMX TPEHUPOBOK. |

Zobrazit preklad

GYMBEAM.UA
BoT 4ero MoXHoO 4OBUTLCA, eCNU PerynapHo
AenaTtk MOCTUK

6 komentarov 184 zdielani

DO 365

GymBeam (SK - Slovencina,
Qg Angli¢tina)

Sponzorované

Hladate napady na snacky a olovranty do
prace? = Spisali sme 7 tipov na vyZivné
olovranty, ktoré méZete mat vZdy po ruke &}

Co jete v praci vy?

GYMBEAM.SK
7 vyzivnych olovrantov, ktoré mozete mat’
vzdy po ruke

O O 209

¥4 —

Rozdelenie kampani do podtypov “BRAND

4 komentarov 189 zdielani
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Rozdelenie kampanl do podtypov BRAND

GB GymBeam (SK - Slovenéina,

= Angllctma)

GB GymBeam (CZ - Cestina) GB GymBeam (SK - Slovencina, -
</ Sponzorované ' L Anglictina)
Magnézium je jeden z najddlezitejSich o ey

V nové &asti "Trénink s Jakubem EnZlem" se mineralov v fudskom tele. Aj preto sme sa v oponzorovane
podivame na to, jak spravné cviit sedy-lehy s tejto Casti Fitness Academy bliZ3ie pozreli na : iz 2 : g :
fit miéem: zvedani nohou, russian twist a p]ank_ jeho blahodarne u(:lnky 0 KtOTYCh ste moZno ani V Janua” sme pl'e vas prlpfaVIll SKVG|€ ﬂtneSS

T Pevné biicho je nejenZe pritaZlivé na pohled, netusili. & Objasnime vam tieZ priznaky jeho novinky! &
ale méa také mnoho... Viac nedostatku a poradime vam ako zistit, i trpite < . o =
Zobrazit prekiad jeho deficitom aj vy. /& “Proteinové arasidové masio Nuts & Whey v

" UZivate magnézium aj vy? 4 prichuti slaneho karamelu

https://bit.ly/2SOvtoV

-« Ginger Shot pre podporu Sportového vykonu
a imunity &... Viac

youtube.com youtube.com
Nejefektivnéjsi cviky na Fitness Academy |
bFicho podle Jakuba... Magnézium @ © Dominika Ohman a 38 dalich
- . o 2 zdiefani
OO % 509 11 komentarov 163 zdiefani QO st 2 komentarov 9 zdiefani
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Rozdelenie kampani do podtypov - SALE -

(B GymBeam (CZ - Cestina) 64

Nas jedinecny beauty napoj Colla Pink s
obsahem prémiového kolagenu, bez tuku a
cukru, nyni se 3ejkrem zdarma. ¥ Colia Pink
se postara o krasu vasich nehtd, viast a
pokoZky, pficemzZ podpofi i zdravi kloubl. %
Navic sniZuje Unavu, vyCerpanost a blahodamé
ovliviiuje imunitni systém. &

Tak co damy, ktera z vas vyzkousi? ¢° J»
Zobrazit prekiad

J + DAREK

GYMBEAM.CZ

Colla Pink - BeastPink
Colla Pink je beauty napoj pro Zeny s obsahem kolag...

39 komentarov 28 zdiefani

DO 210

(5B GymBeam (HU - Mad'arsky)

¥y Eqy zsirégetd, mely egyben a fizikai
teljesitményt is ndveli és tamogatja a szervezet
regeneraciojat? e Ezek a tablettas L-
karnitinlnk jellemzGil & Adagonként egészen
2000 mg L-karnitint tartalmaz, melynek... Viac

Zobrazit preklad

CSAK 2090 FT

GYMBEAM.HU

L-Karnitin TABS 100 tabl - Gym Beam
Az L-Karnitin az egyik legnépszeriibb természetes zs. .

QO 414

31 komentarov 107 zdiefani

 — % ¢
\ \

(5B GymBeam (CZ - Cestina) eee

Milovnici misani pozorl @@ Nas neodolatelny
Mug Cake nyni s bezkalorickym sirupem
Hazelnut Choco zdarma. ¥ @ Mug Cake
obsahuje az 22 g bilkovin @ ma vysoky obsah
viakniny. & Jeho rychlou a snadnou pfipravu
jisté... Viac

Zobrazit preklad

plTﬂT[lNo

WG [I Mk *

”
a
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=
o
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=
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GYMBEAM.CZ
Proteinovy Mug Cake Mix 500 g - GymBeam
Proteinovy Mug Cake Mix je chutny dezert, kiery pfip..

OO % 143

12 komentarov 9 zdiefani
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GB GymBeam (HU - Mad'arsky)

Sponzorovane

A Bromelain Papain egy egyedulallo
emésztdenzim keverék, mely ananaszbol ¢ és
papajabol all. @ Kapszulanként egészen 550
mg enzimet tartalmaz, melynek kdszénhetden
gondoskodik az emésztésrol, és tamogatja a...

Viac
Zobrazit preklad

GYMBEAM.HU

' UJDONSAG

Bromelain Papain - GymBeam
A Bromelain Papain egy emésztdenzim komplexum, ...

O 136

5 komentarov 12 zdiefani

GB GymBeam (CZ - Cestina) ven

Sponzorovane

Vas oblibeny Thor odted ve 2 novych
neodolatelnych pfichutich! ¢ Vychutnejte si
lahodnou jahodu ve spojeni s kiwi @ @ nebo si
doprejte exotickou kombinaci manga s
maracujou. @ ' Diky unikatnimu sloZeni s
obsahem... Viac

Zobrazit preklad

GYMBEAM.CZ

Predtréninkovy stimulant Thor - GymBeam
Thor je novy prediréninkovy stimulant, ktery podpofi ...

DO % 166 57 komentarov 9 zdiefani

NOVINKA

Bio Psyllium
Gymbeam

N
VIAC INFORMACIT

13



Rozdelenie kampani do Podtypbv Y

gymbeamcz

Sponzorované

GB GymBeam (SK - Slovencina,
=== Anglictina)
Nova panska kolekcia fitness oblecenia je tul VYPRODE]J
Prezrite si "must have" kusky, ktoré by nemali > -
chybat vo vybave kaZzdého spravneho
Sportovca <! V3etky novinky najdete tu
http://bit.ly/2Eeowcz
Nasli ste si aj vy svojho favorita?

FITNESS OBLECENI

GYMBEAM

GYMBEAM.SK
Nové panske fitness VIAC INFORMACII

obleéenie na sklade &

14



Rozdelenie kampani / adsetov do podtypov

Zakladné rozdelenie podla

e ciela (brand, performance)

Podtypy

e marze produktu (vlastny produkt, reselling)

e typ kampane (blog, video, sutaz, info o novom produkte)
e typ publika (Interest, Looklike, Remarketing...)

e podla umiestnenia (FB / IG newsfeed, FB / |G stories...)

15



Priprava jednotného namingu kampani
a adsetov




Priprava jednotného namingu kampani
P Jednotneh gu kampani
a adsetov
CAMPAING name FB INSTA (novinka/sale/DLA) | SK-novinka-DATUM_ZACIATKU-NAZOV_PRODUKTU
SK-sale-DATUM_ZACIATKU-NAZOV_PRODUKTU
Ad set name novinka -> TYP_PUBLIKA-placement-blizsi popis cielovky
sale -> TYP_PUBLIKA-placement-blizsi popis cielovky
Ad name dodatocne info - kreativa
UTM| facebook / cpc/ COUNTRY_CODE-fbpp-typ_publika_skratka-Nazov_Kampane
CAMPAING name Instastories SK-novinky-DATUM_ZACIATKU-INSTASTORIES
SK-sale-DATUM_ZACIATKU-INSTASTORIES
Ad set name TYP_PUBLIKA-placement-blizsi popis cielovky
Ad name dodatocne info - kreativa
UT™M facebook / cpc / SK-fbpp-Typ_publika_skratka-1S-novinky/sale
CAMPAING name POSTY (quglilideo[contest[product} POSTS-datum_postu
Ad set name post -> SK-post1-brand-MZ
Ad name dodatocne info - kreativa
UT™M facebook / post / COUNTRY_CODE-FBNF-blog/video/contest/product_info 17




i V

TYP_PUBLIKA typ_publika-skratka Poznamka
Remarketing REM Remarketing - visits
Looklike LL Lookalikes
Custom_List CL Custom List uploads
FANS FAN People who liked your page
Interest INT Manually targeted audiences
Conversions CONV customers / pixel
Placements Poznamka
DM Desktop/mobile newsfeed
insta Instagram
mess messanger
RC pravy stipec

18
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Prlprava jednotného
a adsetov - PRED

e Uuuueb

——X—( X X—<

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:bid_cap_0,05€_fitnesswelness

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:looklike-mailySK 3%-instastories

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:konkurenti-instastories

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:konkurenti

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:lockalike-maily

SK-Novorocny-vypredaj-publikum:view_content-180d

S U U U U

CZ-Nahrada_steroidov

CZ-lontove_napoje-visit

CZ-Anabolizery-P&LP

CZ-Woli_1+1-P&LP-anabolizery

CZ-hemo+BCAA-K-eng-60d

CZ-hemo+BCAA-K-kult&vahovy_trening

CZ-hemo+BCAA-K-purchase&lookalike

19
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Prlprava jed notného na melng
a adsetov - PO . 0%

Nazov kampane -

SK-Sale-30.5.18-Scitec_professional+sejker ¢
JilView Charts ¢ Upravit (B Duplikat

SK-Sale-3.7.18-Nero
Nazov skupiny reklam: v
SK-Sale-5.7.18-Articular_drink+vitality

SK-sale-24.5.18-INSTASTORIES

Remarketing-DM_INSTA

o

SK-sale-18.6.18-Anabolic_whey-off

Looklike-customList-D_INSTA

SK-sale-14.7.18-Proteinova_tycinka_LeanBar-off

SK-Sale-12.7.18-ProAmino+3xBCAA_energy

CustomList-DM_INSTA

o

SK-sale-26.6.18-Just_whey+flavor_drops

SK-sale-30.6.18-BCAA+lysin-off

TR
o

SK-Sale-8.7.18-Porridge+powdered_butter 20



Vyhody jednotného nameingu

prehlfadnost reklamného uctu

moznost hromadnej upravy kampani

jednoducha analytika, import costov a triedenie dat
vyhodnocovanie zhlukov kampani v Case (brand, video,
remarketing, akvizicia...)

jednoduchsie odhalenie poklesu vykonnosti urciteho

typu kampani

21



Reporting




Reporting - Obsah

Facebook reporting / analytika
Google Analytics
Supermetrics

Roivenue / PowerBI

23



Faceboo

kampani

»(J)  Stipce: Viastné w
Uspesnost (Default)
Stav

Interakcia

Interakcia s videom

Zaujem o aplikdciu

Interakcia s karuselom
Uspesnost a kiiknutia

Naprie¢ zariadeniami

Offline konverzie

Zacielenie a Kreativita
Interakcia s Messengerom
Ponuikanie cien a optimalizécia
PERF - FF X

v Vlastné Ulozit

Customize Column:

Nastavit ako primame
Reset Column Widths

v

Nazov kampane
SK-Sale-10.9.18-Oblecenie_zeny-vypredaj-K
SK-Sale-10.9.18-Oblecenie_muzi-vypredaj-K
SK-Sale-12.9.18-Karnitin+Synefrin
SK-Sale-6.9.18-Scitec_professional+sejker
SK-Sale-8.9.18-Karnitin_ActivLab+3 darceky
SK-Sale-10.9.18-Oblecenie_muzi-vypredaj-INSTASTOR

SK-Sale-9.9.18-ProAmino+SportBottle

Rozp

Q Hradat

—| PERFORMANCE

v Vysledky
Miera vysledkov
¥ Dosah
¥ Frekvencia
Impresie
v Stav
Dorucenie zostavy reklam
¥ Skore relevancie
¥ Minuta suma
Kliknutia (vSetky)
Cena za kliknutie (v3etko)
CTR (v3etko)

Gross Impressions (Includes Invalid Impressions from
Non-human Traffic)

Auto-Refresh Impressions

CENA
« Cost per Result

Cena za 1 000 oslovenych fudi

Datum

e Zatina sa: Skonéi sa Rozpocet
11.9.2018 11.9.2018 Prebieha Using ad set budget
10.9.2018 10.9.2018 Prebieha Using ad set budget
11.9.2018 12.9.2018 Prebieha Using ad set budget
4.9.2018 6.9.2018 Prebieha Using ad set budget
5.9.2018 8.9.2018 Prebieha Using ad set budget
10.9.2018 10.9.2018 Prebieha Using ad set budget
9.9.2018 9.9.2018 Prebieha Using ad set budget

22 COLUMNS SELECTED

Nazov kampane
l Datum vytvorenia
Zatina sa:
Skondi sa
Koniec
Rozpocet
Stav
Vysledky
Dosah
Frekvencia

CTR (miera prekiiknutia
odkazu)

Cost per Result
ATTRIBUTION WINDOW ©

7-day click

Comparing Windows

stav Vysledky

® Inactive 830
Pridania do kosika

® Inactive 1402
Pridania do koska
® Inactive 568
Pridania do kosika
© Inactive 429
Pridania do kosika
® Inactive 441
Pridania do kosika
© Inactive 251
Pridania do kosika
® Inactive 523

Pridania do kosika

X

Dosah

45895

69 135

80928

38095

132734

68703

Q Hradat ~ I V Filtre: v ] (campaign Deivery: tubovomé x| (impressions (Campaign): > 0 X [nézov kampane: k- ¢| (Nazov kampane: sale x| (Nazov kampane: nie DLA X

B: Account _ B2 Kampane 28 Ad sets
Ulozené filtre v
+ wtvorit [EEEGELEY v O @ E @ | Ruesw
HAD delivery + ROI hunter =
0
Datum = .

CTR (miera o PEEUA -
Frekvencia prekliknutia Cost per Result Landing  CostperLanding  Cenaza nnda_!ue Website P!lrchases
Page Views Page View do kosika Conversion Value
odkazu)

419 1.95% 054€ 3187 0,14€ 054€ 331850€
Za pridanie do kosika

5,00 1,08% 042€ 2962 020€ 042€ 776086 €
Za pridanie do kosika

229 0,95% 079€ 1411 032€ 079€ 354293€
Za pridanie do kosika

327 0,50% 1.08€ 1005 046 € 1.08€ 381209¢€
Za pridanie do kosika

2,40 1,13% 050€ 892 025€ 050€ 23711.11€
Za pridanie do kosika

3,06 0,33% 115€ 741 039€ 115€ 137716 €
Za pridanie do kosika

322 0,43% 073€ 728 053€ 073€ 335148¢€

Za pridanie do kodika

Skonéi sa

Website

Purchase ROAS

(Return on Ad

735

1333

7,93

823

10,79

476

872

B Rekiamy

Rozpoéet  Stav

Minuta suma Puz::::z
45147¢€ 14
58222€ 232
44677 € 174
46337 € il
21978 € 17
289,13€ 51
384,15€ 100



GA dashboardov pre Vyhodnoccwanie kampanl"

Preco vyuzivat’ GA a GA dashboardy?

e rychly pohlad na urcCity typ Facebook kampani

e sledovanie kvalitativhych metrik navstevnosti

e vyuzitie pri A/B/x testovani novych cielovych skupin

e objektivnejsi pohlfad na Facebook kampane

25



Q_  Vyhladavat v prehfadoch a

A Domov

=! Vlastné prehlady

Informacne
panely

Vlastné prehlady
Ulozené prehl'ady

Viastné
upozornenia

PREHLADY

® V realnom case

Q  Objavit

* Spravca

Uprava vlastného prehladu

Vseobecné informacie

Nazov I Facebook - Sales - REM

Obsah prehladu

+ Pridat kartu prehladu

Nazov I Karta prehradu

Duplikovat kartu

Typ [ iesk ik i ,'_'r'labul‘kar ie na mape

Metrické skupiny - o
| Skupina metrik

+ Pridat metriku

+ Pridat skupinu metrik

Hibkové analyzy

Filtre - volitelné

a

{+pridatfiter -]
“ ' 26

Zobrazenia - volitelné



GA dashboardov pre Vyhodnoc

10.

VAN

Kampan

sk-fopp-rem-oblecenie_muzi-
vypredaj-sept

sk-fopp-rem-karnitin+synefrin
sk-fopp-ll-rem-
muscletech_amino_nrgsx-
7_revolution
sk-fopp-rem-anabolicwhey+krieda

sk-fopp-rem-proamino+sportbottle

sk-fopp-rem-oblecenie_zeny-
vypredaj-sept

sk-fopp-rem-yumyum+shakermint
sk-fbpp-rem-porridge+nutswhey
sk-fopp-rem-proteinella-off

sk-fopp-rem-
hazelnut_spread+sirup_coconut_bal
Iz

Reldcie

11070

% z celkovej

metri

1873

329

271

230

397

1632

239

229

172

310

hodnoty
ky: 3,54 %
(312 427)

(16,92 %)

(297 %)

(2,45 %)

(2,08 %)

(3,59 %)

(1474 %)

(2,16 %)

(2,07 %)

(1,55 %)

(2,80 %)

\

/ \/ /N

Pouzivatelia

8135

% z celkovej
hodnoty metriky:
5,25 % (154 833)

1365 (1548 %)

284

218

172

324

(322%)

(247 %)

(195%)

(3,67 %)

1396 (1583 %)

208

176

158

265

(236 %)

(200 %)

(1,79 %)

(3,00 %)

Priem. trvanie
relacie -

00:02:20

Priem. na
zobrazenie:
00:03:38
(-35,63 %)

00:02:25
00:01:52
00:02:41
00:03:10
00:02:11
00:01:32

00:02:21
00:04:02

00:02:19

00:02:23

/

Miera
okamzitych
odchodov

56,80 %
Priem. na
zobrazenie:
52,67 %

(7,85 %)

52,22 %
67,78 %
64,94 %
66,09 %
63,48 %
60,72 %

68,20 %
60,26 %

61,05%

52,26 %

Pocet
stranok na
relaciu

3,41
Priem. na
zobrazenie:
442
(2272 %)

345

\ / \
// \
/
\

/
/

Miera
konverzie
elektronického

obchodu

3,14 %
Priem. na
zobrazenie:
499%
(37,03 %)

2,78 %
912%
7,38 %
8,70 %
4,53 %
0,92 %

6,28 %
5,68 %

6,40 %

323 %

Transakcie .
¥ vynosy

348 10 266,07 €
% z celkovej % z celkovej hodnoty
hodnoty metriky: 1,69 %
metriky: 2,23 % (607 058,52 €)

{15597)
52 (1494 %) | 1330,50 € (12,96 %)
30 (8,62%) 546,50 € (532%)
20 (575%) 561,80 € (547 %)
20 (575%) 566,30 £ (552 %)
18 (517%) 38390 € (374%)
15 (431%) 491,39 € (479 %)
15 (431%) 381,50€ (372%)
13 (374%) 469,86 € (458 %)
11 (3,16%) 14085€ (137%)
10 (2,87 %) 306,63 € (2,99 %)

GA dashboard - remarketing / SALE

27



GA + Facebook + Supermetrics

Facebook v

Country Impressions  Actions Link Clicks Spend FB Revenue  FB PNO Sessions Bounce rate  Conv. rate GA Revenue  GA PNO

¥ 7245179 1717 283 61252 6711 55 549 12.1% 45612 77.4% 1.0% 13 286 50.5%
RO 1371347 299 468 9873 916 4793 19.1% 9839 81.4% 0.5% 1292 70.9%
Ccz 1061105 289 401 7272 1428 15 396 9.3% 8293 74.4% 1.3% 2727 52.4%
HU 1001585 232 871 8954 943 9238 10.2% 10 912 77.2% 1.0% 2305 40.9%
SK 936 923 270 875 6958 870 22 908 3.8% 11 186 74.3% 1.2% 5917 14.7%

e realnejSi pohlad na Facebook kampane
e porovnanie kampani medzi krajinami z hladiska

kvalitativnych metrik
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Atribuéné modely - Google Analytics

Atribuény model je subor pravidiel, podla ktorych analyticky nastroj (napr.

Google Analytics) zasluhy za ziskanie konverzie medzi jednotlivé zdroje

naVSteV !li'r.‘a:‘r):: x 16 ‘ Organickeé vy '~:a:3'.arﬁ.:er Vi‘mamo x 75‘—. > [Piatené vyhladavanie ) fF'r:aﬂ‘::» x 3 H
Single-Touch Multi-Touch
I Last Interaction Linear
Emm- EEEER
l Last Non-Direct Click 0 Time Decay
wenls -ml
I Last AdWords Click ool Position Based

I First Interaction I Data-Driven 30
.- l-.l



Atribuéné modely - Facebook -
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Default -> 1-day view and 28-day click

Nastavenie zavisi od typu businessu (dizka rozhodovacieho procesu zakaznika)

asure & Report

Reporting

ts Manager

Settings
Assets o 9

| 1age usiness Settings
Catalogs Billing
Business Locations

Your aftribution setting determines how Facebook measures actions that result
from your ads. Facebook uses last-touch attribution model. You can set your
attribution window, or the period of time for which you want to count actions
people take after clicking or viewing your ads, which will affect the resuits you
see for your ads. Precitajte si viac.

Okno priradenia @

Click »

Click a Zobrazit
v Click

1 den Pocet Pocet
dni: 7 dni: 28
Facebook's default attribution is 28-day click and 1-day view © 31

Reset to Default
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Atribucné modely - Faceboo

e porovnanie Facebook kampani na zaklade r6znych atribuénych modelov

Schedule X
Columns: Performance ¥ Breakd vege:Enpagement Relovince Seora 3
« Performance (Default) Page Likes
n  Delivery dg Page Mentions
Engagement Page Tab Views

Video Engagement ise Bt Coliianis
App Engagement

Post Engagement
Carousel Engagement 1se e ATTRIBUTION WINDOW

Performance and Clicks Post Reactions
28-day click and 1-day view

RS - Post Shares Comparing Windows
Offline Conversions

L] SRR R,

Targeting and Creative

Messenger Engagement Cancel m

Customize Columns...

Set as Default 32



' “‘:;.7 , o / :'/ \\\, \/ / \\ AVAVANIAV [/ / \ / / / [/ \“ >( ‘ / \./
/ \ \ \ / /\ / /\ \
\ \ / / \ \ \ \ \.

/
\
\

N/ /\ \/ /\ \/ / /\ / : E
y \
§ ? Q K . X
) /\ \ / \ //
M/ / (VA Y \ / \ >/

Atribuéné modely - Facebook

e porovnanie Facebook kampani na zaklade ré6znych atribuénych modelov

Comparing Attribution Windows Websi Website Website Websi Website Website
See how action-based results (such as clicks and conversions) p ?l site Purchases Purchases p ehsne Purchase Purchase Minuts
attributed to your ads compared across different lookback periods. urchases G - urchase Inuta suma «
This can help you understand when people most often take action Conversion Conversion Conversion ROAS (Return ROAS (Return ROAS (Return
after interacting with your ads. View Attribufion Click Atiribution View Aftribution Click Attribufion
Your Default Window @ 7760.86 € 6 311,07 € 1376422 € 13.33 10,84 2364 582,22 €
28-day click and 1-day view 7-day click 1-day 28-day 7-day click 1-day 28-day
T — 3812.09€ 480928¢€ 621343€ 823 10,38 13.41 46337 €
) ) 7-day click 1-day 28-day 7-day click 1-day 28-day
View Click
1 Day 1 Day 331850 € 198174 € 681698 € 735 439 15,10 451,47 €
7 Days 7 Days 7-day click 1-day 28-day 7-day click i-day 28-day
28 Days 28 Days 354293 € 80430 € 471628 € 7,93 1,80 10,56 44677 €
7-day click 1-day 28-day 7-day click 1-day 28-day
v Include default attribution window
A 335874 € 3880.32€ 6 020,22 € 8,70 10,05 15,60 38599 €
Comparing Windows 7-day click 1-day 28-day 7-day click 1-day 28-day
Canicel 56 902,02 € 55 343,20 € 94 596,40 € 7,49 7,29 12,45 7 596,63 €
Celkom Celkom Celkom Priemer Priemer Priemer Celkovo minute
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Vyuzitie externého nastrojana
vvyhodnocovanie atribucie

e 2. Markov model v Roivenue

0 ROIVENUE ACCOUNT: | GymBeam s.r.o. ~ | BUSINESS UNIT: | (all assets) -

Cost per Conversion v Vs, Return On Marketing Investment

——————— -~ DO
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E % * ® v :
Brand Facebook I AL AL ALY

GymBeam (RO, MD - Rumunsky) tagged Proteine Just Whey ~— *** g GymBeam (CZ - Cestina) tagged Sportovni taska Profi Black - ++ G : % 2
GB) 000 g - GymBeam and Tricou pentru femei Stop Wishing White == GymBeam + darky GymBeam (CZ - Cestina) tagged Proteinovy Mug Cake Mix 500 e+

Pink - GymBeam Soonzitoyané (emo) Q) === | g - GymBeam

Sponzoro.\lane (demo) - © Vyzbrojen do fitka. @ Co patfi k vasi povinné vybave? ¢ Spon;orované (demo) O
Cum este pentru voi cu puterea vointei in timpul sarbatorilor de Craciun? = Sportovni tadka & hitps://bit ly/2NONuRz @ & \ /

e Sejkr & hitps:/ibit ly2Q6WSkP@ Mmmmm & Kdo by si dal na$ proteinovy mug cake, palec nahoru. ¥
Pénské obleceni - https://bit |ys‘2Sj4sz°
Zobrazit preklad

Obisnuiti sa cedati tentatiei cand vine vorba de delicatese sau puteti rezista?
Zobrazit preklad

—

Zobrazit preklad

B = -
-8 P g s
- SO, =3 -

@O 7% Jakub Gareth Bialy a 439 dalsich
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13 komentarov 6 zdielani

24 komentdrov 27 zdiefani

Q0% 1.4tis

34 komentarov 14 zdiefani

QO 64tis



Brand Facebook campaigns - OBSAH

e “Promo” postov - boost vs. ad sets
e stanovenie rozpoctov

e automatizované pravidla

e cielenie - Lookalike vs. Interest

e Boosterberg - externy tool
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Brand Facebook campaign

boost vs. ads manager

Propagovat’ prispevok

PUBLIKUM

Ludia, ktorych vyberéte prostrednictvom zacielenia Upravit

Lokalita - bydiisko v-- Geska republika: Prague, Czech

Republic Prague

Vek: 18- 65+

Ludia, Klorym sa paéi vasa stranka

Ludia, Ktorym sa padi vasa stranka, a ich priatelia

Vytvorit nové publikum
& ) ZAPNUTE

Automatické umiestnenia (odporiéané)
Use automatic placements to maximize your budget and help show

your ads to more people. Facebook's delivery system will allocate
your ad sef's budget across multiple placements based on where
they're likely to perform best. Pre&itajte si viac.

ROZPOCET A TRVANIE
Celkovy rozpocet @
20,00 EUR

Odhadovany pocet oslovenych fudi @

950 - 5900 fudi denne
=

Néhfad:  Novinky v pocitati v

() GymBeam (CZ - Cestina)
Sponzorované - @

Syrovatkovy koncentrét, izolat i hydrolyzat? - Prectéte si, jak vybrat

spravny protein podle vaseho fitness cile. [

Jaky protein je pro vas £ 2 Poslete nam fotku do komentari. &

Zobrazit prekiad

GYMBEAM.CZ
Jaky protein si vybrat? Syrovatkovy koncentrat, izolat nebo
hydrolyzat?
oy Pécisamito (D Komentovat' 2 Zdielat'
Zrusit

#  Kiknutim na tiagidlo Propagovat akceptujete Podmienky a ustanovenia Facebooku | Centrum pomoci

Propagovat!

# Upravit  © Kontrola

Publikum

PouZit ulozené publikum v

Vytvorit nové

Viastné publiki @

yliéit | vytvorit nové w

Lokality @  Vaetci v tejto oblasti v
Ceska republika o
@ Ceska republika
@ zahmit v a prid Prehfadavat
—
oDresden e
stiad Labe
(- +
WPrague S
Czech o
Republic  cental
Moravia
linz @ Umiestnit' pendlik
i ’
“Munich L Viennag  Bratislava
Pridat lokality hromadne
Vek® 18w - 650w

Pohlavie @ m Muzi  Zeny

Zavriet v Savedtodrat
miuvné podmienky a Pravidid pre rekiamy

By clicking the "Publish” button, you agree to Fac

Definicia publika

Vase publikum je
dost &iroké

Potenciiny dosah5 400 000 fudi @

Odhad dennych vysledkov

Dosah @

8,9K - 55K
-

Landing Page Views @

258 —1,6K

nezaruéujd vysledky

Boli tieto odhady uzitoéné?

Discara pratt m
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Brand Facebook campaigns

/ N\
& >
boost vs. ads ma nager
N&zov kampane v
(3 Prispevok: "Ondrej Tomek je zakladatefom a byvalym riaditefom...”
Nazov kampane v

() Prispevok: "D.o.k.0.n.alost @ Miovnikov kokosu urite..."

@ POSTS31.7.18
(@ Prispevok: "S radosti vam predstavujeme nové pfichuté...”

@ POsTS297.18
() | Prispevok: "intrebarea care bantuie o multime de oameni si..."

@ rosTs-287.18
(I Prispevok: "True Whey v akcii@ s panskym alebo damskym...”
()  Prispevok: "Legin nie je nikdy dost@"

||
(I Prispevok: "GMO je velmi diskutabilna téma a nazory sa...” Nézov skupiny reklam: .
(I Prispevok: "Anatomicky vankus$ Memory dnes v Specidinej akcii.."
@ SK-Post2-brand-MZ
(I | Prispevok: "Akcia: paplon Standardny 1+1 pokracuje este dnes...”
@ SK-Post3-brand-Z
(@ Prispevok: "Spalovac Hydroxycut Pro Clinical Max nyni za.."
SK-Post2-brand-MZ

(3 Prispevok: "REDUCERE! Aminoacizii americani Alpha Amino +..." ()

Results from 21 campaigns ©
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Optimalizicia rozpoétu na zaklade frekven/c‘ale\

100%
g 80%
£
B 60%
©
5
o
L
2 40%
o
-
£
o 20%

0 0.5 1 15 2 25 3
Weekly frequency cap
=~ Ad recall Purchase intent

Facebook |Q Source: Facebook intermal analysis of 11 brand campaigns in APAC, the EU and North America, Jan 2015-Feb 2016.

Zdroj: https://www.facebook.com/business/news/insights/effective-frequency-reaching-full-campaign-potential

st

¥ Results from 2 238 campaigns ©/ 6,48

Excludes deleted items Na osobu
Bosna a Hercegovina 3,54
Bulharsko 7,03
Chorvétsko 6.81
Ceska republika 6,87
Gruzinsko 4,59
Madarsko 8.01
Moldavsko 2,90
Cierna Hora 493
Polsko 1.61
Rumunsko 6,32
Srbsko 425
Slovensko 9.00
Slovinsko —
Ukrajina 2,49
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Brand Facebook campalgns
Kalkulacia rozpoctu - fixny rozpocet

Vypocet max. denného rozpoétu

SK cz HU RO HR BG UA
priemerné CPM Brand 1,61 2,27 1,16 0,92 1,37 1,11 1,15
priemerné CPM Sales ACQ 1,3 2,03 1,22 0,92 1,42 1,01 1,05
priemerné CPM Sales REM 1,6 2,36 1,66 1,45 2,1
Kalkulacia rozpoctu - SK Velkost Rozpocet
custom list 30000 1,44
remarketing 9500 0,46
______________ 2 L A SR R S
looklike / interest b 100000 =((((C10/1000)*B4)*0,15)*2)/610
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rand Facebook ¢
ozpocet - fixny / post

B: Account Overview

BBsBBBHBBBAGG

Nézov skupiny reklam:

SK-Post1-brand-M

SK-Post1-brand-Z

SK-Post2-brand-MZ

SK-Post1-brand-Z

SK-Post2-brand-MZ

SK-Post1-brand-Z

SK-Post1-brand-M

SK-Post2-brand-MZ

SK-Post1-brand-Z

SK-Post2-brand-Z

SK-Post2-brand-MZ

Resuits from 62 ad sets )

B2 Kampane

Stav

© Neaktivne

© Neaktivne

© Dokonéené

© Dokoncené

© Dokoncené

© Dokoncené

© Dokonéené

© Dokoncené

© Dokoncené

© Dokoncené

© Dokoncené

Interakcia s prisp...

Interakcia s prisp...

292
Interakcie s prisp...

228
Interakcie s prisp...

567
Interakcie s prisp..

212
Interakcie s prisp...

m
Interakcie s prisp.

155
Interakcie s prisp...

393
Interakcie s prisp..

300
Interakcie s prisp...

482

27 166
Interakcie s prisp.

Dosah

3941

4078

5842

1836

3579

2298

3511

2655

4883

94 192
Tudi

S8 Ad sets

Impresie

4979
4509
7733
2809
4935
2639
4232
3610

6019

466 754
Celkom

Cost per
Result

Za interakciu ...

Za interakciu ...

0,03€
Za interakciu ...

0,04€
Za interakciu ...

0,02€
Zainterakeiu ..

0,05€
Za interakciu ...

0,06 €
Zainterakciu ...

0,06 €
Za interakciu ...

0,03€
Za interakciu ..

0,03€
Za interakciu

Za interakciu

VARWAN

B Rekiamy
Rozpocet Minutd suma
330€ 0.00€
Denne
7.00€ 0,00€
Denne
330€ 9.89€
Denne
330€ 989€
Denne
330€ 9.89€
Denne
330€ 989€
Denne
330€ 9.89€
Denne
330€ 989€
Denne
330€ 9.89€
Denne
330€ 989¢€
Denne
330€ 989€
1021,23€

Celkovo minuté

Rozvrh

22.7.2018-25.7.2018
Dni: 3

5.7.2018-8.7.2018
Dni: 3

31.7.2018-3.8.2018
Dni: 3

31.7.2018-3.8.2018
Dni: 3

30.7.2018-2.8.2018
Dni: 3

30.7.2018-2.8.2018
Dni: 3

29.7.2018-1.8.2018
Dni:3

29.7.2018-1.8.2018
Dni: 3

28.7.2018-31.7.2018
Dni: 3

28.7.2018-31.7.2018
Dni: 3

27.7.2018-30.7.2018

Kliknutia
na odkaz

57

23

27

13

229
Ceikom

Pu‘r’!::i: Frekvenci
2 126

= 1.1

2 132

2 153

1 138

1 1.15

— 121

== 136

2 1,23

159 4,96
Celkom | Na osobu

Website
Adds to
Cart

4

796
Celkom

cpPC
(Cost
per

495€

0,17 €

043€

1.10€

124€

037€

058 €

0,90€

0,76 €

0,45€
Cenaz

CTR (miere Website Website
odkazu] Conversion ROAS
- 0.00€ -

= 0,00€ —

0,04% 31,70€ 321
1,26% 0.00€ —
0,30% 109,35 € 11,06
0,32% 5340€ 540
0,16% 208,10€ 21,04
1,02% 4770€ 482
0,40% 0.00€ —
0,30% 0,00€ —
0,22% 36.80€ 372
0,49% 5134,80€ 5,03
Zaimpresie Celkom Priemer

CPM (cena
za 1000
impresii)

1,99€

219€

128€

352€

2,00€

375€

234€

274€

164€

219€
Za 1000 zob.



pouzitie automatlzovanych pravidiel =

Edit Rule: SK - POSTS: Imp > 1000, CPI < 0,04 = budget + 50%

Apply Rule To 190 ad sets

Your rule will apply to ad sets that are active at the time the rule runs.
:[ 50 Al %
Only ad sets with lifetime budgets can be managed by this rule action.

Akcia  pcrease lifetime budget by w

Maximum Lifetime BudgetCap @  21.00€

Action Frequency €  Once Weekly w

Conditions @ ALL of the following match

Lifetime Impressions. > 1000 X n[Cemzavjsbdok: < 0,04€ x} EJ

Time Range € Zacely cas w

Okno priradenia @ * Account Default

Vlastné - Edit attribution window

Rozvrh @ = Nepretrzite - Rule runs as often as possible (usually every 30 minutes).
Daily at 12:00AM Pacificky ¢as

Custom - Edit custom schedule

Edit Rule: SK - POSTS: Imp > 1000, CPI > 0,04 = budget - 50% X

Apply Rule To

Akcia

Conditions @

Rozvrh @

184 ad sets
Your rule will apply to ad sets that are active at the time the rule runs.

Decrease lifetime budget by w» 50 Al %w

Only ad sets with lifetime budgets can be managed by this rule action.

Minimum Lifetime BudgetCap @  1,00€

Action Frequency @ Once Weekly »

ALL of the following match
Lifetime Impressions. > 1000 X B[Cenazavysledolc > 004€X |+ |

TimeRange @  Zacelyias w

Okno priradenia @ * Account Default

Vlastné - Edit attribution window

* Nepretrzite - Rule runs as often as possible (usually every 30 minutes).
Daily at 12:00AM Pacificky ¢as

Custom - Edit custom schedule
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Rozpocet - varlabllny na zaklade prawdlel

B3: Account Overview Kampane 28 Ad sets B Rekiamy
Vytvorit v & Ruesw
Cost per Kiiknutia Website Website CPC  CTR (mierz Website Website CPM (cena
Nézov skupiny reklam: v  Stav - Vysledky Dosah Impresie be Rozpocet Minutd suma  Rozvrh Frekvenci Adds to (Cost  prekliknutic Purchases Purchase za 1000
Resuit naodkaz Purchases . S X pe
Cart per odkazu' Conversion ROAS impresii)
() SK-Post3-brand-MZ © Neaktivne - - - - 940€ 0,00€ 31.8.2018-3.9.2018 o= — — — - - 0.00€ - -
Interakeia s prisp, Za interakciu . Celkovy Dni: 3
() SK-Post2-brand-MZ © Neaktivne = = == = 9.40€ 0,00€ 31.8.2018-3.9.2018 — == = = = = 0,00€ = =
Interakeia s prisp.... Zainterakeiu ... Celkovy Dni: 3
(B SK-Posti-brand-MZ © Neaktivne — — . =— 940€ 0,00€ 31.8.2018-3.9.2018 — — = = — = 0,00€ — -
Interakcia s prisp. Za interakciu Celkovy Dni: 3
() SK-Post3-brand-Z ® Neaktivne - — - — 230€ 0,00€ 5.8 2018-8.8.2018 - — — — — - 0.00€ — —
Interakcia s prisp. Zainterakeiu Denne Dni: 3
D SK-Post1-brand-MZ ® Dokonéené 299 2663 2096 0.01€ 21,15€ 432€ 31.8.2018-3.9.2018 1 — 1.16 —_ 432€ 0,03% 0,00€ — 140€
Interakcie s prisp.... Zainterakeiu ... Celkovy Dni: 3
() SK-Post2-brand-Z © Dokoncené 32 588 675 0,10€ 940€ 3,13€ 31.8.2018-3.9.2018 = 1 1,15 1 = = 1185€ 379 484€
Interakcie s prisp.. Za interakciu .. Celkovy Dni: 3
0 SK-Post3-brand-Z © Dokoncené 95 810 853 003€ 21,15€ 309€ 31.8.2018-3.9.2018 23 == 1,05 = 013€ 2,70% 0.00€ . 362€
Interakcie s prisp. Za interakeiu Celkovy Dni: 3
() SK-Post1-brand-MZ ® Dokonéené 140 1819 2212 0,05€ 9,40€ 6.47€ 30.8.2018-2.9.2018 17 3 122 18 038€ 0,77% 17,95€ 1823 292€
Interakcie s prisp.... Zainterakeiu ... Celkovy Dni: 3
() SK-Post3-brand-MZ ® Dokoncené 125 1341 1725 0,05€ 940€ 6,53€ 30.8.2018-2.9.2018 . 2 129 8 — — 7195€ 11,02 379¢€
Interakcie s prisp. Za interakciu Celkovy Dni: 3
0 SK-Post2-brand-Z © Dokoncené 142 1777 2181 005€ 9.40€ 6,49€ 30.8.2018-29.2018 — 1 123 4 — = 2385€ 367 298€
Interakcie s prisp, Za interakciu . Celkovy Dni: 3
@) SK-Posti-brand-MZ © Dokonéené 619 7686 9342 D025 3172€ 14,10€ 29.8.2018-1.9.2018 2 = 1,22 1 705€ 0,02% 0,00€ — 151€
Results from 74 ad sets € 31057 91072 368 135 0,02€ 712,08 € 821 89 4,04 529 0,87€ 0,22% 3191,39€ 4,48 1,93€
Interakcie s prisp. Tudi Cetkom | Za interakciu Celkovo minuté Celkom Celkom | Na osobu Celkom | Cenaz Za impresie Celkom Priemer | Za 1000 zob
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Brand Facebook campéigns 2
Targeting - Lookalike vs. Interest




Nazov reklamy

. & BG-LookaLike purchase&engagement-Enzl

E{

&4 BG-BG - brand post audience / BG zaujmy-Enzl

I

4 BG-itness_interest_general-Enzl

A Results from 3 ads ¢

Nazov reklamy

& BG-fitness_interest_general-zena

& BG - brand post audience / BG zaujmy-zena

& BG-purchase&engagement-zena

SN

A Results from 3 ads ¢

Nazov reklamy

& Lookalike purchase&engagement

A\ Results from 3 ads

Stav

@ Not Delivering
Skupina reklam dokoncena

® Not Delivering
Skupina reklam

Vysledky

562
Interakcie s prispevkom

815

© Not Delivering

3438

Skupina reklam

Stav

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

s prisp

4815
Interakcie s prispevkom

Vysledky

9079

o Not Delivering
Skupina reklam

2268

@ Not Delivering
Skupina reklam

1464

Stav

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

o Not Delivering
Skupina rekiam

12811
Interakcie s prispevkom

Vysledky

288

Interakcie s prispevkom

385

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

480
Interakcie s prispevkom

1153
Interakcie s prispevkom

Dosah

7478

8522

34991

51663
Tudi

Dosah

42920

11156

9594

64 672
Tudi

Dosah

6866

8188

8905

23991
Tudi

Impresie

12 960

14634

48 155

75749
Celkom

Impresie

66 451

19954

18121

104 526
Celkom

Impresie

10285

12233

12 349

34 867
Celkom

Cost per Result
0,04€
Za interakciu s prispevkom

0,02€
Za interakciu s prispevkom

0,02€
Za interakciu s prispevkom

0,02€
Za interakciu s prispevkom

Cost per Result
001€
Za interakciu s prispevkom

0.01€

Za interakciu s prispevkom

0.01€
Za interakciu s prispevkom

0,01€
Za interakciu s prispevkom

Cost per Result
0,05€
Za interakciu s prispevkom

004€
Za interakeiu s prispevkom

0,03€
Za interakciu s prispevkom

0,04€

Za interakeiu s prispevkom

Rozpocet
Ad Set

19,80 €
Celkovy

1980 €
Celkovy

59,40 €
Celkovy

Rozpocet
Ad Set

5940 €
Celkovy

19.80€
Celkovy

19,80 €
Celkovy

Rozpocet
Ad Set

15,00 €
Celkovy

15,00 €
Celkovy

15,00 €
Celkovy

Minuta
suma

19,80 €

19,80 €

59.40€

99,00 €
Celkovo mi.

Minuta
suma

59.40€

19,80 €

1980 €

99,00 €

Celkovo mi

Minuta

suma
15,00 €
15,00 €

15,00 €

45,00 €

Celkovo mi

Skore
relevancie

6

Skore
relevancie

10

10

Skore
relevancie

T

Frekvencia

173

172

138

1,47
Na osobu

Frekvencia

155

1.79

1.89

1,62
Na osobu

Frekvencia

1.50

1,49

139

1,45
Na osobu

CPM (cena za 1000
impresii)

153 €

135€

123€

1,31€
Za 1 000 zobrazeni

CPM (cena za 1000
impresii)

089€

099€

1,09€

0,95€

Za 1000 zobrazeni
CPM (cena za 1000
impresii)

146 €

123€

121€

1,29€
Za 1 000 zobrazeni
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Brand Facebookc
Targeting - Lookalike vs. Interesty

Nazov reklamy

4 Post1-Looklike-Engagement

& Posti-Interest-Kulturistika

&4 Posti-Interest-Fyzicke_cvicenie

& Posti-Interest-Vahovy_trening

-l
o

A\ Results from 4 ads ¢}

Stav

o Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

® Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

Vysledky

3082
Interakcie s prispevkom

3629

o Not Delivering
Skupina reklam

ie s prisp

3699

o Not Delivering
Skupina reklam

s prisp!
2861

ie s prisp

132711
Interakcie s prispevkom

Dosah

17 248

19 872

21140

14 360

73184
Tudi

ampaigns -

Impresie

21530

24823

25835

20767

92 955

Celkom

/

Cost per Result
0,01€
Za interakciu s prispevkom

001€
Za interakciu s prispevkom

0.01€
Za interakciu s prispevkom

0.01€
Za interakciu s prispevkom

0,01€
Za interakciu s prispevkom

Rozpocet
Ad Set

25,00 €
Celkovy

25,00€
Celkovy

2500€
Celkovy

25,00€
Celkovy

Minuta
suma

25,00€

25,00€

25,00€

2500€

100,00 €
Celkovo mi

Skore
relevancie

8

Frekvencia

125

125

145

1,27
Na osobu

CPM (cena za 1000
impresii)

116 €

1.01€

097 €

120€

1,08 €
Za 1 000 zobrazeni
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Brand

Go wider is better like go too relevant

8 8

BB BB

Nazov reklamy

e

+

m 4 BG-Post1 istika,vahovy_trening-i
'ﬁl’“

Pi & BG-Post1-Fyzicke_cvicenie-interest
Al
 LE

&4 HU-Post1 istika, vahovy_trening-i

e

+

i3
& HU-Post1-Fyzicke_cvicenie-interest

- & CZ-Posti-Fyzicke_cvicenie-interest

& CZ-Posti-kulturistika,vahovy_trening

A\ Results from 6 ads

Stav

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

@ Not Delivering
Skupina reklam dokoncena

@ Not Delivering
Skupina rekiam dokonéena

@ Not Delivering
Skupina reklam dokoncena

@ Not Delivering
Skupina reklam dokonéena

Vysledky
1012
Landing Pag...

1030
Landing Pag...

212
Landing Pag

225
Landing Pag

615
Landing Pag

620
Landing Pag...

3714
Landing Pag.

Dosah

10736

13528

5370

6198

2426

7386

51168
Tudi

Facebook campaign
Targeting - Landing page view

Impresie

19757

21415

11176

12348

11900

11325

87 921

Celkom

/ / \ /

Cost per Result
0.02€
Per Landing Page View

002€
Per Landing Page View

0,09€
Per Landing Page View

0,09€
Per Landing Page View

0.03€
Per Landing Page View

0,03€
Per Landing Page View

0,03€
Per Landing Page View

5

Rozpocet
Ad Set

20,00€
Celkovy

20.00€
Celkovy

20,00€
Celkovy

20,00 €
Celkovy

20,00€
Celkovy

20,00€
Celkovy

Minuta suma

20,00€

20,00€

20,00€

20,00€

20,00€

20,00€

120,00 €
Celkovo minuté

Skore relevancie

Frekvencia

184

1,58

2,08

1.99

141

153

1,72
Na osobu

CPM (cena za 1000
impresii)

1.01€

093€

1.79€

162€

168€

177€

1,36 €
Za 1 000 zobrazeni

CTR (miera prekliknutia
odkazu)

534%

5,04%

2,18%

2,05%

577%

6,09%

4,56%
Za impresie
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Brand Facebook campaigns ;
Boosterberg

Co je Boosterberg?
Facebook "post boosting” nastroj na automatizaciu promovanie

prispevkov na zaklade preddefinovanych pravidiel.
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Brand Facebook campéigns Jagat

Boosterberg - setup

Vstupné podmienky

typ postu (obrazok, video, LC)

min. organic / total reach

UTM, link keywords

min. engagement, LC, Video Views

Post Keyword

Vystupné podmienky

days

max. organic / total reach

total engagement, LC, Video Views
negative feedback

CPC, CPE, CTR

Total Ad Spend
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Brand Facebook ians S
Boosterberg - setup
test - promuj TOP 50% postov na zaklade organického reachu
druhy setup - stanovené 4 range (=adsety) na zaklade org. reachu: TOP 100-75%, 75-50%, 50-25% a 25% of
posts. Odseparovanie hard sale-u, blogov, videi, vypredaj obleCenia (na zaklade UTM)
Pridany 5. range: TOP 25-10 a 10%
4. Optimalizacia - ladenie rozpoctov, dobu promovania postov, Check posts not older than / pre kazdy range
5active ad sets @
Status Name Start - End Budget and Targeting Boosting conditions Other
[ acve [ Cz-post-brand-TOP-10% & 01.02.2019 00:00:00 - 28.02.2019 23:59:00 Lifetime - 840,00 EUR (8] Edit Budget & Targeting = ® Add UTM codes &) Duplicate ad set
=30 Cz-post-brand-TOP-25-10% (@ 01.02.2019 00:00:00 - 28.02.2019 23:59:00 Lifetime - 600.00 EUR (] Edit Budget & Targeting = ® Add UTM codes &) Duplicate ad set
[ acve [ ] Cz-post-brand-TOP-50-25% (& 01.02.2019 00:00:00 - 28.02.2019 23:59:00 Lifetime - 480.00 EUR (8] Edit Budget & Targeting = ® Add UTM codes €] Duplicate ad set
=30 CZ-post-brand-TOP-75-50% (@ 01.02.2019 00:00:00 - 28.02.2019 23:59:00 Lifetime - 288.00 EUR (8] Edit Budget & Targeting =3 ® Add UTM codes €] Duplicate ad set
=30 Cz-post-brand-TOP-100-75% (' 01.02.2019 00:00:00 - 28.02.2019 23:59:00 Lifetime - 192.00 EUR (8] Edit Budget & Targeting [ custon | ® Add UTM codes €] Duplicate ad set
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Brand Facebook cam pai |gns VaaVasayYosat R
Ukazka setup-u - vstupna podmlenka N

Boosterberg TOP 10%

if Min.| Organic v |Reach

Start Ad when post has reached Organic reach

26000 @ unique users (22.30% of page fans)

Hint: Based on the last 30 days, the better performing half (top 50%) of posts on your page GymBeam had reached the organic reach of 15 862+ unique users.

Hide more stots | 30 days v |

Top 90% of posts had an organic reach of 10 733+ unique users {9.20 % of page fans)

Top 75% of posts had an organic reach of 12 401+ unique users {10.64 % of page fans)
Top 50% of posts had an organic reach of 15 862+ unique users {13.60 % of page fans)
Top 25% of posts had an organic reach of 21 634+ unique users {18.55 % of page fans)
Top 10% of posts had an organic reach of 26 069+ unique users {22.36 % of page fans)
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Brand Facebook carhpéighs
Boosterberg - Vyhody / Nevyhody

Vyhody
e automatizacia
e performance

e tlaci viac obsanh, ktory fudi viac zaujima

Nevyhody
e statické urovne organického reachu

e neschopnost Citat UTM z linkov otagovanych produktov
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Performance kampane - sales

(B GymBeam (CZ - Cestina) 64

Nas jedinecny beauty napoj Colla Pink s
obsahem prémiového kolagenu, bez tuku a
cukru, nyni se 3ejkrem zdarma. ¥ Colia Pink
se postara o krasu vasich nehtd, viast a
pokoZky, pficemzZ podpofi i zdravi kloubl. %
Navic sniZuje Unavu, vyCerpanost a blahodamé
ovliviiuje imunitni systém. &

Tak co damy, ktera z vas vyzkousi? ¢° J»
Zobrazit prekiad

J + DAREK

GYMBEAM.CZ
Colla Pink - BeastPink
Colla Pink je beauty napoj pro Zeny s obsahem kolag...

DO 210

39 komentarov 28 zdiefani

(5B GymBeam (HU - Mad'arsky)

Yy Egy zsirégetd, mely egyben a fizikai
teljesitményt is ndveli és tamogatja a szervezet
regeneraciojat? e Ezek a tablettas L-
karnitinlnk jellemzGil & Adagonként egészen
2000 mg L-karnitint tartalmaz, melynek... Viac

Zobrazit preklad

CSAK 2090 FT

GYMBEAM.HU

L-Karnitin TABS 100 tabl - Gym Beam
Az L-Karnitin az egyik legnépszeriibb természetes zs. .

QOO % 214

31 komentarov 107 zdiefani

(5B GymBeam (CZ - Cestina) eee

Milovnici misani pozorl @@ Nas neodolatelny
Mug Cake nyni s bezkalorickym sirupem
Hazelnut Choco zdarma. ¥ @ Mug Cake
obsahuje aZ 22 g bilkovin a ma vysoky obsah
viakniny. & Jeho rychlou a snadnou pfipravu
jisté... Viac

Zobrazit preklad

+ DAREK

plTllT[lNo

WU [I i -

”
a
by
=
o
)
5
=
~
2

GYMBEAM.CZ

Proteinovy Mug Cake Mix 500 g - GymBeam
Proteinovy Mug Cake Mix je chutny dezert, ktery pfip..

Q0O 143

12 komentarov 9 zdiefani
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Sales stru ktu ra kampam RPN
rozbitie kampane podla typu audlence

Nazov kampane -

(3 CZ-Sale-10.5.18-Just_Whey+peanut_butter_powder

Nazov skupiny reklam: -

i

Remarketing-DM_INSTA
utm_campaign=CZ-fbpp-REM-Just_Whey%20peanut_butter_powder

=

Looklike-customList-DM_INSTA
utm_campaign=CZ-fbpp-LL-CL-Just_Whey%20peanut_butter powder

=

Custom_List-DM_INSTA
utm_campaign=CZ-fbpp-CL-Just Whey%20peanut_butter powder

Resuits from 3 ad sets

54



o’

\ ‘\. / / \ \ /
\ \/

/\ \/

/N N/

/ A\ \ \
/ /\ /\
/ \,\ N/ / ,\ \\ y

Sales Facebook campalgns

Kalkulacia rozpocétu - fixny rozpocet / set

Vypocet max. denného rozpoétu

SK cz HU RO HR BG UA
priemerné CPM Brand 1,61 2,27 1,16 0,92 1,37 1,11 1,15
priemerné CPM Sales ACQ 1,3 2,03 1,22 0,92 1,42 1,01 1,05
priemerné CPM Sales REM 1,6 2,36 1,66 1,45 2,1
Kalkulacia rozpoctu - SK Velkost Rozpocet
custom list 30000 1,44
remarketing 9500 0,46
______________ 2 L A SR R S
looklike / interest b 100000 =((((C10/1000)*B4)*0,15)*2)/610

55



Sales

vyhodnocovanie a optimalizacia - manual /.automatické pravidla

vyhodnocovanie a optimalizacia - manual / automatické pravidla

Frekvenéné pravidla

() REM - frekvencia = 4,5
() Custom_List-F =35

D Looklike-Custom List F > 2,5

Performance pravidla

o ROAS < 3 and REACH > 10k

0 SPEND > 30€ and 0 PURCHASES

o CTR = 1 and REACH = 10k

192 ad sets

95 ad sets

215 ad sets

69 ad sets

236 ad sets

All active ad sets

Send nofification only
If Skupina reklam Frekvencia je vacSie nez 4.5

Send notification only
If Skupina rekiam Frekvencia je vacsie nez 3.5

Send notification only
If Skupina rekiam Frekvencia je vacsie nez 2.5

Send notification only
If Website Purchase ROAS je mensie neZ 3 a Dosah je vacsie nez 10000

Send notification only
If Minuté celkovo je vacsie nez 30,00 € a Purchases (Facebook Pixel) je mensie nez 1

Send notification only
If CTR je mensie neZ 1% a Dosah je vacsie nez 10000
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Sales - Skalovanie kampani

Aplikovanie filtra: Aktivne akvizicné adsety v danej krajine

Q Hfadat' v Y Filtre: = Nazov kampane: HU X | | Nazov skupiny reklam: looklike X mpressions (Campalgn) » 1 X | Ad Sel Delivery Aktivne alebo Prebieha kontrola X +

Metody Skalovania na zaklade website purchases, WPCV a ROAS
e duplikacia adsetu
e duplikacia adsetu + vySSi looklike
e zvySovanie/znizovanie rozpocCtu
e zvySovanie/znizovanie bid capu

e vypnutie adsetu



Sales - reportihg

#

3 Q R s T
2019-01
Facebook v
Country Impressions  Actions Link Clicks Spend FB Revenue  FB PNO
¥ 53 369 533 10 449 034 494 335 54 088 687 824 7.9%
RO 10 872 285 1790 420 74 087 § 565 66 618 12.9%
HU 7661663 1349 042 69 492 8123 98 062 8.3%
Cz 7341989 2023692 67 419 11215 197 775 57%
SK 7021638 1967 221 61050 6 981 268 844 2.6%
HR 59503 020 871753 44 318 6186 25 051 24.7%
BG 5660 142 604 803 54 083 4 876 18 882 25.8%
Facebook ~ Type
Most revenue ~ Sorting

Text filter
Campaign name Y Impressions = Actions = Link Clicks = Spend = FB Revenue = FB PNO =
HU-Sale-Novorocny_vypredaj-19 1843 546 262 977 18 290 2 302 44 969 51%
HU-Sale-CBO-27.11-31.1.19 1485 892 185 432 15 999 1746 17 456 10.0%
HU-Sale-CBO-REM-13.12-31.1.1¢ 138 488 37149 2185 229 6073 3.8%
HU-POSTS-Boosterberg-In 1337673 406 848 1412 1488 5291 28.1%
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Without Campaign Budget
Optimization

Sales - Campai

( campaign )

=

Ad Set 1

P

Ad Set 3

3

Ad Set 2

i,

I,
I@

Total Conversions: 10

O Budget allocated

et

O Budget spent

/\

\

AVAVANAVYAVA VR '
\ 3 (" ﬁ‘—. N (X ; N ,
\ / / A /
) 2 a W & B /N \/
ptimization °
N ) v % Vi (%

With Campaign Budget
Optimization

( campaign @
O 3 3

Ad Set 1 Ad Set 2 Ad Set 3

L d

Total Conversions: 15

B Conversions
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Sales - Ca

Navstevnost

Nasmeruijte viac fudi na ciefové miesto na Facebooku alebo mimo neho, ako

je napriklad web, aplikacia alebo konverzacia v Messengeri. Preéitajte si viac.

Nézov kampane @ | CZ-CBO-16-2-2019_PPC Camp| I

Create Split Test @

AJB test your creative, placement, audience,
and delivery optimization strategies

Budget Optil ion @

Rozpocet kampane @

Campaign Bid Strategy @

Planovanie rekldm @

Typ dorucovania @

@ o

reklam

rozpocet pre cely balik zostav

Denny rozpocet w 100,00 €

Actual amount spent daily may vary. @

Lowest cost w

Need to use a different bid strategy? @

n ads all the time
Zobrazovat’' reklamy podfa planu
You'll set the specific schedule within each ad

set.

Standardné - Vysledky budete ziskavat pocas
celého vami nastaveného plénu

DalSie moznosti

Skryt rozSirené mozZnosti «

mpai

B Account Overview

+ Vytvorit

& ou

Nazov skupiny reklam:

@  black_wolf_shott+1-Lookike-customList

© = "

-Dedicated-Looklik istomList

© 00 y-Lookiike-customList

(I SK-Kamitin_tabs-interest-supplements

Kampane

Vybi

Détum
vytvorenia

7.2.2019

6.2.2019

4.2.2019

24.1.2019

Rules »

®

Zatina sa:
8.2.2019
7.2.2019
6.2.2019

24.1.2019

Skonéisa ~

28.2.2019

28.2.2019

28.2.2019

28.2.2019

22 Ad sets for 1 Kampan

Rozpocet

Using camp.

Using camp..

Using camp...

Using camp...

B Rekiamy for 1 Kampai

Stav
© Aktivne
Initial leaming complete

© Aktivne
Initial leaming complete

© Aktivne
Initial leaming complete

© Neaktivne

Vysledky

517
Views Content

1532
Views Content

209
Views Content

578
Views Content

Dosah

11861

22 306

7795

Frekvencia

CTR (mier.
prekliknuti
odkazu
0,84%
1,13%

0,86%

1,18%

Cost per
Result

005€
Za pozretie

004€
Za pozrefie .

007€
Za pozretie

003€
Za pozretie

Landing Page
Views

154

439

89

15
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Sales - Campaign Budget Optimizatioh ‘
Zasady

e na zacCiatku kampane stanovit nizsi rozpocet ako cielovy

e aspon 5 adsetov / kampan

e nemiesat velké a malé audience (rem/acq)

e jednotna optimalizacia na urovni adsetu (LPV, ATC,
Nakup...)

e vSetky adsety - rovnaky END DATE
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Sales - CBO

Zmena WORKFLOW pri hardsale kampaniach

1. x kampani -> 1 velka kampan (ACQ), jeden rozpocCet / trh
2. urcenie globalneho rozpoctu na trh

3. UrcCenie doby trvania kampane

4. Never ending kampan
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Nazov skupiny reklam:

Results from 23 ad sets ¢}

OLD campaigns

Resuits from 52 ad sets )

X% 4 ) ¥ ~:

Cost per Result  Minutd suma Kiknuoa
na odkaz
0,09€ 1621,76 € 7642
Za pozretie obsahu | Celkovo minuté Celkom
. 374575 € 9131
Celkovo minuté Celkom

Website
Purchases

391
Celkom

508
Celkom

Website
Adds to
Cart

2823
Celkom

3756

Celkom

CPC (Cost
per Link
Click)

0,21€
Cena za akciu

0,41€
Cena za akciu

Website
Purchases
Conversion

13 929,97 €
Celkom

16 564,05 €
Celkom

Website CPM (cena za
purchase 4500 impresii)

ROAS D
8,59 2,16 €

Priemer | Za 1000 zobra..

4,42 2,96 €
Priemer | Za 1000 zobra
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Sales - Campaign BUdQet Optim OO ORD

Vyhody
e real-time automatizacia rozpoctov
e maximalizacia vysledkov pri urcenom rozpocte

e rovnomernejsie rozdelenie rozpoctu -> “neprepalené” frekvencie
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Performance monitor + Record new event

Is Sites. Marketing Channels Marketing Platforms

RETURN ON MARKETING INVESTMENT

P08 F 3

00
53
. - 713 7605
= 6 6 o=
& T 551
s07 s21 EE0E =i 74 02 o
43930 448 428 435 444
373, e 4 3 3
343 _ 350 30€ 5o, 4,00
. 2 y 42 = B 2
19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 40 41 42 43 44 45 46 47 43 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6
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Dakujem za pozornost’ :)

[ )
IN martinanderko

¢ martin.anderko@gymbeam.com



