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VLIV TELEVIZNI REKLAMY NA PPC A ZPUSOBY
HLEDANI

JIRI STANEK



"« Gross Rating Point

— CO TO JE GRP?

 Kumulovana sledovanost v populaci (15+)
« Za urcité casové obdobi
« Mtze byt vice jak 100 %

Priklad:

TV kampan, ktera méla dva spoty o sledovanosti 13 % a 12 % v cilové
skupiné ,,vSichni 15+“, tedy celkem dosahla 25 GRPu.
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JAK LIDE TUTO REKLAMU HLEDALI?
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PODLE CEHO LIDE HLEDAJI TV REKLAMU

1. Brandu — ,Zonky"

2. Podle produktu / sluzby — ,repujcka”

3. Reklamniho sloganu — ,lidé pujcuji lidem”
4.Co v reklame vidi — ,zebra pujcka”

5. Co v reklamé slysi — ,pujcka na karavan”



HLEDANI BRANDU PODLE GRPU
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B GRPY == idé pijcuji lidem




O KOLIK ZVYSILO 10 GRPU HLEDANOST BRANDU?

Porovnani s tydnem bez TV Porovnani s mésicem

reklamy nejnizsim poctem GRPu

/ V priméru o 7 % / V pruméruo 11 %

SOUHRNNA DATA ZA ROK 2017 A 2018



O KOLIK ZVYSIL 1 GRP CTR U BRANDU?

Dotaz [zonky] Dotaz [lidé pujcuji lidem]

/ Zadny vliv na CTR / Zadny vliv na CTR

SOUHRNNA DATA ZA ROK 2017 A 2018



JAKY MA VLIV POCET GRPU NA CTR U NON-
BRANDU?

Dotaz [pujcka online]
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Ma vliv, aleve s
srovnhani s @ pozici
velmi maly

SOUHRNNA DATA ZA ROK 2017

Dotaz [pujcky online]
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Ma vliv, ale ve s
srovhani s @ pozici
velmi maly
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*0DBS = Organic + Direct + Brand Search i
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HLEDANI DOTAZU ,,RAKETOVA PUJCKA"
PODLE GRPU

7 obrazeni s GRP(




JAK SE PRIPRAVIT NA SPUSTENI TV REKLAMY?

2. Zamyslime se, jak by ji mohli uzivatelé vyhledavat ﬁ\é |
3. Vytvorime nové kampane / sestavy |

1. Reklamu si nekolikrat pustime

4. Upravime podle TV reklamy stavajici inzeraty / bannery
5. Pripravime si budget

6. Cekame
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DEKUJI ZA POZORNOST




