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Smart bidding

. 0 Strojovée uceni
Uspora casu v vy :
(presnejsi predikce)

Nabidky v dobe Kontextové signaly
aukce




Vyuzivane signaly

= Zarizeni = Demografické udaje (Vyhledavaci = Hodnoceni mobilnich aplikaci
a Obsahova sit)

= Fyzicka poloha
. G ficky 7Ama = SkutecCny vyhledavaci dotaz = Konkurenceshopnost cen
cOograticky zamer (Vyhledavaci sit a Nakupy Google)

* Den vtydnu a denni doba = Partnerské stranky ve

= Seznam uZivatel(l pro Vyhledavaci siti (Pouze = Sezénni vykyvy
remarketing Vyhleddvaci sit)
= Charakteristiky reklamy = Umisténi na webu (Pouze
Obsahova sit) "‘;@) } ‘ )

= Jazyk rozhrani

Y = Chovani na webu (Pouze n : Q
" Prohlizec Obsahova sit) ! oY ~.\’ S
" Operacni system = Atributy produktu (pouze - I “ \7?}

Nakupy Google)




Vybéer vhod

ne strateg

Maximalizace

Maximalizace

ECPC tePA tROAS konverzi hodnoty konverzi

. v Sgarch Search S.earch S'earch Search (od 21. 8.)

Kde se da pouzit? Display Disola Display Display Smart Shobpin
Shopping play Shopping pping
Lze nas.t.awt jako portfoliovou Ne Ano Ano Ne Ne
strategii?
Umi pvracovat s omezenym Ne Ne Ne Ano ARO
rozpoctem?
20/45 dni
Minimum konverzi 0 0 15/30 dni (search) 0 0
dop. 50/30 dni
Je nutné mérit konverze? Anc.) (mimo Ano Ano Ano Ano
display)

Moznost nastavit limit CPC? Ne Ano Ano Ne Ne




Manua

Smart bidding:

ni bidding = prehistorie?

= Je chytrejsi nez my.
= Je efektivnéjsi nez my.
= Je rychlejsi nez my.
= Znd vic signall nez my.

= Kdo ho nepouziva, okrada rodinu...

"2

...ALE je tu velké ALE




Moznosti smart biddingu

»Jen takovy zamysleni k automatizaci. Pro¢ mam porad pocit, ze na to, jak je Al a machine
learning sofistikovany, tak to prindsi primérné vysledky? Proc€ jsou YoY vysledky mnohdy
horsi/stejny, kdyZz Google bere v potaz miliardu signdl(, zatimco vloni jsme to tam tukali na

kolené s nasi intuici a 5 signaly?

Podle meé to maji rozbity nebo jim to jede tak na 5 % vykonu. Ja myslim, Ze to je zlatej dUl pro
Google, protoze s témito kampanémi dokaze utracet na maximum a prinaset takovy vysledky,

aby nikdo moc nepindal - takovy to cernobylsky - Not great, not terrible.”




Na pocatku bylo svétlo...

Obecné Pochybnosti
rady a bezmoc
<~




Best Practice

Prodleva Zmeny cilové
konverze do 7 hodnoty max. o
(14) dnU 10-20 %

Konverzni pomeér
aspon 3 %.

Cil nastavit podle
vykonu za
poslednich 30 dni

85 % konverzi do Dostatek konverzi
12 dni (to je kolik?)

...ale nevime proc.

Zmeny v
kampanich makx.
10-20 %.

Nedéelat zmény v

dobé uceni




Clovék potfebuje rozumét...

= Best practice neposkytuji specialistiim kontext.

= Specialisti nerozumi souvislostem.

= Pokud se situace vymyka standardu, nedokazi si
poradit — nevédi, co délat (neni na to zadna rada).




Faktory ovlivnujici vykon

m Vnéji zésah Lidsky zasah

* Pocet konverzi * Zmény rozpoctl * Pocatecni nataveni strategie

 Struktura uctu * Sezdénni vykyvy  Upravy strategie

* Historie uctu * Jednorazové vykyvy « Upravy kampani (kli¢ova

* Prodleva konverze * Extrémni/duplikované slova, reklamy, feed, cileni)

* Kontinuita dat objednavky * Netrpélivost
(rozvhomérnost vykonu) * Vliv konkurence

* Podil zobrazeni * VVypadek méreni

* Absence kreditu




Stroj vs. clovek

ri ==

= Prim.CPC ¥ = Hodnotakonv./cena ¥ .. 3g

ppppp

Stroj: Usiluje o dosazeni cilové hodnoty za 30 dni s maximalizaci obratu za jakoukoli cenu.
Clovék: Nékdy obrat oZeli, protoze mda rozum a mysli i na maximalizaci zisku.

—> To, ze prodate jedno Ferrari neznamena, Ze ostatni auta rozdate zadarmo, protoze uz jste si
vydélali, co jste chtéli.




OcCima smart biddingu

= Doba prodlevy ma mensi vahu pro predikéni modely, aby se
predeslo zbytecnému snizovani bidt kvuali pohledu na neuplné data.

" Pro zachyceni zmén konverzniho poméru (sezéna) se vyuziva
QA{i | srovnani dnti se dny v prfedchozim tydnu.
[ | [

> (=
= = VnéjSim zménam se smart bidding prizpusobi v délce jednoho

konverzniho cyklu = prodleva konverze.

Co to znamena?

NN
— Real time auction — ano, ale s ohledem na historické plnéni cile,
které prave ted vubec nemusi byt aktualni.




OcCima smart biddingu

Kdybych byla ROAS... Rozkaz znél jasné = Dosahnout tROAS za poslednich 30 dnli

Sledovany vykon Prodleva FC

30 dni 8 dni




Konverze: 20-30 Extrémy
Prodleva: 6 dni
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Konverze: 20-30 Extrémy
Prodleva: 6 dni
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Konverze: 20-30 Extrémy
Prodleva: 6 dni
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Konverze: 30-80 Vykyvy v objednavkach
Prodleva: 4 dny
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Konverze: 30-80 Vykyvy v objednavkach
Prodleva: 4 dny
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Konverze: 30-80
Prodleva: 4 dny
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Konverze: 15-35 Vykyvy v objednavkach
Prodleva: 2 dny
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Konverze: 15-35 Vykyvy v objednavkach
Prodleva: 2 dny
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Konverze: 15-35 Vykyvy v objednavkach
Prodleva: 2 dny

80000%
70000%
60000%
50000%
40000%
30000%
20000%
10000%
0%
8.1.2018 9.1.2018 10.1.2018 11.1.2018 12.1.2018 1.1.2019 2.1.2019 3.1.2019 4.1.2019 5.1.2019 6.1.2019 7.1.2019

B () CPC  ===ROAS ====tROAS

12000%
10000%
8000%
6000%
4000%

2000%

m | | _/Mﬁ‘u! IV e u—rd‘.\
e e U AR L TR

w

0%
8.1.2018 9.1.2018 10.1.2018 11.1.2018 12.1.2018 1.1.2019 2.1.2019 3.1.2019 4.1.2019 5.1.2019 6.1.2019 7.1.2019

s (§ CPC ====tROAS =====ROAS za dopoditanych 30 dni

8 K¢
7 Ke
6 K&
5Ke
4 K¢
3 Ke
2Ke
1Ke
oKe

8 K¢
7 K¢
6 K¢
5 K¢
4 Ke
3Ke
2 Ke
1Ke
0 K¢




Konverze: 500-700 Sezénni Upravy
Prodleva: 6 dni
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Konverze: 500-700 Sezénni Upravy
Prodleva: 6 dni

6000% 5 K¢
5 K¢
5000%
4 Ke

4000%

3000%

2000%

1000%

0%
8.1.2018 9.1.2018 10.1.2018 11.1.2018 12.1.2018 1.1.2019 2.1.2019 3.1.2019 4.1.2019 5.1.2019 6.1.2019 7.1.2019

BN ) CPC ====tROAS  =====ROAS za dopocitanych 30 dni




Konverze: 500-700 Sezénni Upravy
Prodleva: 6 dni
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Konverze: 8-127 Neustalena data
Prodleva: 15 dni
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Konverze: 8-127 Neustalena data
Prodleva: 15 dni
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Konverze: 8-127 Neustalena data
Prodleva: 15 dni
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Konverze: 8-127 Neustdlena data
Prodleva: 15 dni
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3 dulezite faktory

Pocet konverzi
ovlivni dobu uceni = ¢im vic, tim kratsi doba uceni
vétsi objem konverzi zajistuje vétsi stabilitu vykonu v prabéhu
mesice

Kontinuita dat (rozvhomeérnost vykonu)
- stabilni vykon v Case pomaha predchazet fluktuaci ve vykonu

- ¢im vétsi vykyvy v datech (extrémy), tim har = nedokdaze tak
dobre maximalizovat objem

Prodleva konverze

- primérnd doba od prokliku ke konverzi = ¢im kratsi, tim lepsi

- obvykla doba, nez se smartbidding prizpusobi vykyvim




Prodleva konverze

Atribuce - prehled Prodleva = Skutecna navratnost investic do reklamy (ROAS) ~

» Konverze verzniakce [ Historie [
Vychozi ~ 30d. 2

ut 27.8.2019 - po 9. 9. 2019

» Aktivity na véech zafizenich
. 848 z celkoveho poctu 848 metriky Konverze (100,00 %)

¥ Tra -y Zaxs
. 0d prvniho prokdiku T Bylo by mozZné poskytnout ucelenéjsi
Nejcastdjsi trasy prehled o hodnoté konverzi
Prodleva Dny do konverze MuzZe trvat az 14 dni od daného
Délka trasy 7:97 zobrazeni, nez se vétsina vasi hodnoty
o konverze zaznamena v prehledu

Ucelengjsi udaje o hodnoté konverz
ziskate, pokud vyberete obdobi, ktere

kon¢i pred 27. srpna 2019, nebo se sem

Ndstroje a nastaveni = Méreni = Atribuce vratite a podivate na zvolené obdob
vyhleddvacich kampani = Trasy = Prodleva \ pozdé)

- Od prvniho prokliku




Prodleva konverze

= LisSi se napri¢ kampanémi = hodnota za vSechny vyhledavaci kampané je primér.

= V prehledu stategie je uvedena prodleva po prvnim zobrazeni # prodleva po prvnim prokliku (a i
tak ji zjistime az zpétné).

1. Na prehledu kampané pridejte segment Konverze - Dny do
konverze
. 2. Vypocitejte vazeny primér, pricemz u dnu 12+ vazte konverze

hodnotou v intervalu 22-22,5




Vlypocet prodlevy

Celkem: reklamni sestavy @ 1207,63
<1den X 57819 =
1-2 dny X 42,57 =
2-3 dny X 39,94 =
3-4.dny 27,65
4-5dni 2226
5-6 dni 2271
. V4
-7 134
o N ‘ . kOl |Ver2|
7-8 dni 2515 L4
8-9 dni 1472
9-10 dni 29,75
10-11 dni 19,10
11-12 dni 17,60
R
12-13 dni 21,56
13-14 dni 31,59
22-22,5 ,
14-21 dni 143,52
X v v
21-30 dni 149,99




Doporuceni

— Zvaite, zda mate pro smart bidding vhodné podminky (dodatek konverzi, stabilni vykon v Case,
prodleva atd.) — pokud ne, pocitejte s kolisanim vykonu a horsim vyuzitim konverznich prilezitosti
v Case.

— Pokud vite o velkém vykyvu dopredu, dejte smart biddingu signal.
— Pokud nevite dopredu, dejte mu signdl zpétné, abyste predesli nasledné fluktuaci ve vykonu.

—> Cilovou hodnotu pro smart bidding nastavujte na Uroven vykonu za poslednich 30 dni bez
prodlevy. = CPC z(istane na stejné Urovni

— Kdyz nastavite hodnotu za poslednich 30 dni, jejichz soucasti budou i dny v prodlevé,
nastavujete volnéjsi cil. 2 CPC vzroste

— Pokud chcete dat signal ke sniZzeni CPC, nastavte cilovou hodnotu ptisnéji, nez vychazi 30 dni
bez prodlevy a naopak.




Diky za pozornost!

zuzka.kapitanova@gmail.com




