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INTERPRETACE VÝVOJE KAMPANĚ #1

“FAKT DOBŘE OPTIMALIZUJU!”



INTERPRETACE VÝVOJE KAMPANĚ #2

“ZHORŠILO SE POČASÍ, PŘIBYLA 
KONKURENCE, DOBA JE ZLÁ!”



AKTIVITY KONKURENCE 
PŘÍMO OVLIVŇUJÍ

CPC KONVERZE
kterou platím které získám



ZÁKLADNÍ PŘEHLED O KONKURENCI

domény konkurentů



CO DOKÁŽE AUCTION INSIGHTS PROZRADIT

velikost konkurence a jak se vyvíjí

silné / slabé stránky (cílení) konkurenta

typ konkurentů

kdo inzeruje můj brand / inzeruje svůj brand

vypínání reklamy / došlý kredit / dohánění PNO

bidding v segmentech



TABULKOVÝ PŘEHLED KONKURENTŮ

Domény 
konkurence



VÝVOJ POČTU INZERENTŮ V SEGMENTU



REÁLNĚJŠÍ KONKURENČNOST



VÝVOJ U TOP KONKURENTŮ

domény konkurentů



PŘEHLED KONKURENCE PODLE KAMPANÍ

Konkurent 1 Konkurent 2MY

Kampaň 1
Kampaň 2
Kampaň 3

…



TÝDENNÍ VÝVOJ KAMPANÍ

Konkurent 1 Konkurent 2MY

Kampaň 1

Kampaň 2

Kampaň 3

Kampaň 4



DENNÍ VÝVOJ KAMPANÍ
domény konkurentů



VÝKON KONKURENCE PODLE ZAŘÍZENÍ

Domény 
konkurence



POTÍŽE V AUCTION INSIGHTS

neúplný výčet konkurentů v účtu

report nad vlastními klíčovými slovy

změny v klíčových slovech ovlivňují s kým si 

konkurujeme

Shopping Ads

omezené možnosti filtrace v GDS

složitější možnosti kombinování se souvisejícími 

metrikami 



DĚKUJI ZA POZORNOST

facebook.com/zaklikcz

@vetrovka

petravetrovska

petra.vetrovska@gmail.com

www.zaklik.cz


