Rizeni produktu



Pavel Matéjka 2 Ddaad

e Freelancer

e 8+ letvonline marketingu

e Zabyvam se performance
marketingem a automatizaci

e Bavi mé produktova a zakaznicka
analyza

e Oblibena barva: Cerna

LinkedIn: linkedin.com/in/pavel-matéjka



https://www.linkedin.com/in/pavel-mat%C4%9Bjka

Ma cenu segmentovat a pokud ano, tak kdy?

Priklad 1 Priklad 2

+50 %

. -73 %

Pfed segmentaci Po segmentaci Pred segmentaci Po segmentaci



Specifikace analyzy

1) 105 klientu

2) Klasicky shopping bez segmentace
3) Data za leden 2024

4) Kampané v 5 zemich

5) Splnili +/- cil

6) 30 avice konverzi za leden

*slide 11 - 12 porovndni ledna s tnorem (mensi vzorek klientu)



0,6%

RozlozZeni produktu

93 % produktu
nezaznamenadvad
Zadny proklik.

0,6 % produktu 63,3%
zaznamenavdad
konverze.

® Pouze konverze @ Pouze prokliky ® Pouze zobrazeni Z&dné zobrazeni



RozloZeni produktu dle velikosti feedu

100%

17,4 %

75%
65,8 %

Cim je vétsi feed,
—— zvysuji se naklady
ztracené prileZitosti.
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Zadné zobrazeni [l Pouze zobrazeni [JJJj Pouze prokiiky [JJj Pouze konverze



Rozlozeni nakladu

Produkty bez konverze
generuji 59 % nakladu.

Pravidlo primérného 59,0%
PNO/ROAS.

® Pouze konverze Pouze prokliky



Co si odnést?

e Kdyz se produkty nezobrazuji, neni to nutné spatné.
Zkontroluj nejdrive dUvody:
o Skladovost produktu
o Zamitnuté polozky v MC
o Sezdnnost produktu
e Rid se velikosti feedu
e M¢é&j na paméti pravidlo primérného PNO/ROAS
e Zkontroluj nastavené cile



TIP: Sezénnost produktu v Looker studiu
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Rozlozeni konverzi na produkt

45 % produktu

ziskava pouze Sm—
jednu konverzi.

Pocet produkti [l Pocet konverzi



Rozlozeni konverzi na produkt dle
velikosti feedu

100%

75%

Podil produktu, které
Zaznamendavaji vice
nez 5 konverzi, je vétsi
u mensich feedd.
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Produkty pouze s prokliky

10 % prokliku

zaznamenavdaji
produkty s vice
nez 50 prokliky

51 % produktu
zaznamenavda
pouze jeden
proklik.
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Pocet produktt [l Objem proklikt

50+



Co si odnést?

« Zkontroluj si rozlozeni konverzi
o Nizky objem konverzi na produkt = riziko fluktuace
o Produkty s vysokym objemem konverzi zkus oddélit a
zvysit jejich IS (pozor na doporuceni k ROAS)
« Zkontroluj si, kde ziskavas prokliky
o QOdstran produkty, které zaznamenavaji hodné prokliku
a hezaznamenavaji konverze (statisticka vyznamnost)

o Neinzeruj produkty, které nemaji potencial uspét



TIP: Cenova konkurenceschop
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Produkty pouze zobrazeni

V porovnani dat
leden vs unor u
43 % produktu se
zZménil stav.

@ Pouze zobrazeni ( Konverzni produkty @ Pouze prokliky @ Pouze zobrazeni

* data jsou do 15.2.2024 Zadné zobrazeni @ #N/A



Produkty bez zobrazeni

1,1 %

Leden ———————- > Unor
. 16,52%
Porovnani dat
leden vs. unor u
23 % produktu
se zménil stav.
76,85 %
Zadné zobrazen! @ Konverzni produkty @ Pouze prokliky
Zadné zobrazeni Pouze zobrazeni @ #N/A

* data jsou do 15.2.2024



Co si odnést?

o Stav produktl se méni i bez segmentace.
« Zameér se na produkty, co se dlouhodobé nezobrazuji a

zjisti dOvod.



Kdyz chces segmentovat

Pred segmentaci

Stanov si hypotézu

Zkontroluj si velikost feedu

Mé&j na paméti pravidlo pruméru

Mé&j na paméti, ze stav produktl se méni

Podivej se na sezénnost produkty

Podivej se konkurenceschopnost produktu (MC)
Rid'se doporucenim pro spravné fungovani ROAS

Na co si dat pozor pfi automatizaci

« Pozor na prilisShou segmentaci
o Pozor na pfrilisSnou aktualizaci


https://support.google.com/google-ads/answer/6268637?hl=cs

Dvakrat mér, jednou rez.

Musis vedet, v jakeé jsi vertikale, znat jeji zakonitosti a ridit se
zakony automatizace.



